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Mag. Christoph Jakesz

Geschéftsfithrer
PharmaTime Verlag

— c.jakesz@ptuv.co.at

Der PharmaTime Verlag ist mit seinen
Publikationen PharmaTime und PKAjournal
seit Uber 40 Jahren ein essenzieller Be-
standteil der Ssterreichischen Apotheken-
Medienlandschaft. Zielgruppengenau, ak-
tuell und sorgféltig recherchiert, sind die
Themen in beiden Magazinen préazise ge-
wahlt und stets mit einem Relevanzanspruch
fur Apothekerinnen, Apotheker und PKAs.

Unabhéangigkeit von Politik und Wirt-
schaft und der Anspruch auf Qualitat im
Journalismus treiben uns dazu an, die best-
moglichen Magazine fir unsere Leserinnen
und Leser herauszugeben. Printmagazine
im Fachbereich geniefBen in der heimischen
Apothekenbranche ungebrochenen Zu-
spruch. Dem fuhlen wir uns verpflichtet.
Was wir seit Jahrzehnten mit Leidenschaft
tun, gilt auch als zukinftige Richtungswei-
sung: Wir bieten ehrlichen Journalismus mit
Mehrwert fir Apotheken.

Das gilt auch fir unser neuestes Medium:
PharmaNow.at. Mit dieser Newsplattform
fir Apotheken, Pharma und Politik bieten
wir ein breites Inhaltsspektrum und bringen
Qualitat und Relevanz in den Onlinejourna-

lismus der Osterreichischen Gesundheits-

branche. Neben dem Newsportal selbst
werden ab 2026 auch ein Newsletter und

ein Podcast unser Angebot erweitern.

Wenn es um Osterreichs PKAs geht,
sind wir Pionier. Neben dem PKAjournal,
dem Leitmedium fur PKAs, betreiben wir
seit 2018 Osterreichs standig wachsende
Online-Community exklusiv fir PKAs, den
PKAclub. In diesem bieten wir auch unseren
Werbepartnerinnen und Werbepartnern in-
novative Produkte an, um die Zielgruppe
streuverlustfrei zu erreichen und User-En-

gagement zu fordern.

In diesen Mediadaten geben wir Ihnen
nicht nur einen Uberblick iber unsere
Medien, sondern stellen auch ausgewahlte
Kommunikationslésungen vor. Der Phar-
maTime Verlag ist Garant fur Apotheken-
kommunikation aus einer Hand. Wir un-

terstltzen Sie gerne bei lhrer.

Herzliche GriuBe

Impressum:
Herausgeber: PharmaTime Verlags GmbH, Pezzlgasse 18-20/20, 1170 Wien
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Medien & Aktionen

PharmaTime 6
unabhangig /// kritisch /// meinungsbildend /// relevant
Osterreichs Fachmagazin fiir Pharmazeutinnen & Pharmazeuten in Apotheke & Industrie

PKAjournal 8
umfassend /// praxisnah /// objektiv /// Nummer 1 bei PKAs
Osterreichs Leitmedium fir Pharmazeutisch-kaufmannische Assistentinnen & Assistenten (PKAs)

PharmaNow.at @ 10

unabhangig /// umfassend /// aktuell

Osterreichs Newsportal fiir Apotheke, Pharma und Industrie

Apotheken Gesundheitskalender 2027 12

beliebt /// weitverbreitet /// freudeschenkend
Seit Uber 35 Jahren eines der beliebtesten Werbegeschenke von
Apotheken fur deren Kundinnen & Kunden

PKAclub - Osterreichs PKA-Online-Community 14

digital /// zielgruppennah /// dynamisch
Osterreichs Online-Community fiir PKAs mit tiber 5.000 Followern auf Facebook & Instagram

Tag der PKAs 2026 16

einzigartig /// wertschatzend /// 6sterreichweit
Osterreichs groBte Awareness- und Wertschatzungskampagne fiir PKAs (digital & Print)

Werbeformen & Preise

PharmaTime & PKAjournal +18

Klassische- & Sonder-Werbeformate, Rabatte, Technische Daten, Effizient Beraten, Neues vom Pharma-Markt

PharmaNow.at 26
Online-Bannerwerbung

Apotheken Gesundheitskalender 2027 28
Produktplatzierung: Pharmazeutinnen, Pharmazeuten, PKAs und Apothekenkundinnen und -kunden
Produkt-Tests & Produkt-Samplings »29

Apotheken-Produkt-Test, PKA-Produkt-Test, PKA-Produkt-Sampling

AGB, Datenschutz & Erscheinungskalender 2026 » 34
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Das meinungsbildende Erscheinung
Fachmagazin fiir Osterreichs Monatsmagazin | 10x jahrlich
Apothekerinnen & Apotheker

potheke en & Apotheke Druckauflage
PharmaTime ist Osterreichs unabhangiges, kritisches und 6.731 Stiick®
meinungsbildendes Fachmagazin fir Pharmazeutinnen &
Pharmazeuten in Apotheke und Industrie. Mit sorgféltig .
recherchierten Inhalten motiviert es 10x im Jahr dazu, sich Vertellung
zu Gesundheitspolitik, Pharmawirtschaft und Wissen- bezahlte Abonnements
schaft eine eigene Meinung zu bilden — immer mit einem
hohen Relevanzanspruch fiir Osterreichs Apotheken. :
Die wirtschaftliche wie auch politische Unabhangigkeit Zlelgruppe
in der Berichterstattung von PharmaTime sind Angestellte und selbstandige
wesentliche Qualitatsfaktoren, die seit Uber 40 Jahren Pharmazeutinnen & Pharmazeuten
geschatzt werden. in Apotheke und Industrie

6 *2.HJ 2025 / PTV



Werbeformen & Preise ab S. 18

,2Innovativstes & unabhdngigstes Fachmagazin
der Zukunft fiir Apothekerinnen & Apotheker”

” Welches. der nalchfc:!geflden pharmazeL{tischen ;IB h arm aT| me
Fachmedien effiillt fiir Sie am ehesten die

Funktion eines innovativen und unabhéngigen 5 3 o/
Fachmagazins der Zukunft fiir Apothekerinnen o

und Apotheker?”

PharmaTime... —

... behandelt Zukunftsthemen der Apothekenbranche 1 1 %

... steht fir unabhangige, objektive und relevante Berichterstattung

... ist meinungsbildend fir Gesundheits- & Standespolitik Apo
\ Krone

* Quelle: Umfrage unter pharmazeutischem Fachpersonal in Gffentlicher Apotheke und Krankenhausapotheke; Durchfiihrung: PTV; Zeitraum 13. bis 15. April 2023 (Austropharm 2023); bereingt von Teilnahmen auBerhalb der Untersuchungsgruppe; n=114
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Senfdlglyke
Hilfe bei mikred
Intektionen

PKA]ournal

Wir sind die Osterreichs
Nummer 1 bei PKAs

Das PKAjournal ist Osterreichs Leitmedium fiir
Pharmazeutisch-kaufméannische Assistentinnen

und Assistenten (PKAs) sowie Apothekenhelferinnen
und -helfer. Eine sorgfaltige, zielgruppenspezifische
Themenauswahl, die Zusammenarbeit mit Berufs-
schulen, das tber 30-jahrige Know-How im Bereich
PKA und die inhaltliche Verflechtung von Theorie und
Praxis machen das PKAjournal einzigartig. 10x im
Jahr ist es eine wichtige Informationsquelle fir PKAs
an der Tara, im Backoffice und zu Hause.

Erscheinung

Monatsmagazin | 10x jahrlich

Druckauflage
6.935 Stuck”

Verteilung

e bezahlte Abonnements

e kostenlose Abgabe an PKA-Berufsschulen
als Unterrichtsbehelf

e kostenlose Abgabe an PKA-Lehrlinge
zur Unterstltzung in der Ausbildung

Zielgruppen
e PKAs, Apothekenhelferinnen & -helfer
e PKA-Lehrlinge & PKA-Lehrende

*2.HJ 2025/ PTV



Werbeformen & Preise ab S.

,2Das PKAjournal besitzt das
grofdte Vertrauen unter PKAs”

~Welchem Medium vertrauen Sie am meisten?”

Das PKAjournal hat in den letzten 30 Jahren vielfach

unter Beweis gestellt, dass es ihm ein ehrliches Anliegen ist,
PKAs mit Qualitatsjournalismus und sorgfaltiger Themenwahl
berufsgruppenspezifisch zu unterstitzen und zu fordern.

Das spiegelt sich auch in den zahlreichen Aktivitdten und
Produkten des PharmaTime Verlags speziell fir PKAs wider —
wir nennen das unser PKA-Okosystem.

7%
Sonstige
7% 21%
oAz pka-Magazin
Tara

,2nnovativstes & ansprechendstes
Medium fiir PKAs"

.Welches ist fiir Sie das innovativste und
ansprechendste Medium speziell fiir PKAs?”

Seit seiner ersten Ausgabe setzt das PKAjournal nicht nur darauf,

3% inhaltlich aktuell zu sein, sondern auch laufend innovative Schritte
Sonsti in der redaktionellen Arbeit und dem Look zu setzen. So bleibt das
ons lgescy PKAjournal fur PKAs interessant, relevant und ansprechend.
(<)
OAZ 26%
Tara

pka-Magazin

,2Das PKAjournal setzt sich
am meisten fiir PKAs ein”

Welches Medium setzt sich am meisten speziell fiir PKAs ein?

Mit unserem umfassenden PKA-Okosystem — mit dem PKAjournal im

Zentrum — bieten wir eine Vielzahl an Services und Produkten an:

e PKAclub: Osterreichs Online-Community fur PKAs
Tag der PKAs (27. Juni) 3%
PKA-Zufriedenheitsumfrage Sonstige 6%

[ ]

[ ]

o offizieller PKA-Berufsausweis N 21%

e PKA-Produkt-Test & PKA-Produkt-Sampling ?aAraZ pka-Magazin
u.v.m.

* Quelle: Umfrage unter PKAs, PKA-Lehrlingen und PKA-Lehrkdrper; Durchfiihrung: PTV; Zeitraum 13. bis 15. April 2023 (Austropharm 2023); bereingt von Teilnahmen auBerhalb der Untersuchungsgruppe; n=202 9



Medien

PharmaNow.at
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Hier kénnte Ihre Werbung stehen.
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Osterreichs News-Plattform fiir
Apotheken, Pharma & Politik

PharmaNow ist die digitale Newsplattform fur die
Osterreichische Gesundheitsbranche. Im Zentrum steht
die osterreichische Apotheke — mit ihren Pharmazeu-
tinnen, Pharmazeuten und PKAs. Darlber hinaus greift
PharmaNow Themen auf, die auch fir die Pharma-
industrie und die Gesundheitspolitik relevant sind. So
entsteht ein tagesaktuelles digitales Bindeglied zu den
beiden etablierten Printmagazinen PharmaTime und
PKAjournal, die mit umfassender, tiefgehender Bericht-
erstattung Uberzeugen. Alle Medien des PharmaTime
Verlags eint ein gemeinsamer Anspruch: journalistische
Quialitat, Relevanz und Nahe zur Zielgruppe.

10

Erscheinung

Online-Plattform

Monatliche Reichweite

Besucher: 1.327+

Seitenansichten: 3.779+
durchschnittliche Besuchszeit: 3:33 min
Impressionen: 14.332

Google-Klicks: 449

(Daten fir Oktober 2025)

Zielgruppen
Pharmazeutinnen, Pharmazeuten & PKAs

Menschen in der Pharmaindustrie
Menschen in der Gesundheitspolitik



Werbeformen & Preise ab S. 26

Online-News fiir Apotheke,
Pharma & Politik — mit Qualitatsanspruch

Hohe durchschnittliche Verweildauer als Garant fiir Qualitit und Zielgruppenerreichung

unabhadngig ///

umfassend ///
aktuell ///

Content-Distribution

Facebook  PharmaNowAT < 100 Kontakte (im Aufbau)’
Instagram  PharmaNowAT > 100 Kontakte (im Aufbau)”
Linkedin PharmaTime Verlag > 1.000 Kontakte”

o)

Corporate Influencer des Verlags > 2.000 Kontakte’

Coming 2026

Podcast & Newsletter

e o A

« NOWY/II

* Stand: November 2025 1 1



Medien Apotheken Gesundheitskalender

Apotheken
Gesundheitskalender

Osterreichs beliebtes
Apothekenkundengeschenk

Der Apotheken Gesundheitskalender wurde vor 36 Jahren
gegrindet und ist als Wandkalender seither eines der
beliebtesten Geschenke von Apotheken an deren
Kundinnen und Kunden. Er wird mit professionellen
Fotografien 6sterreichischer Naturfotografen illustriert.
Das auf 6kologisch nachhaltigem Papier gedruckte
Kalendarium bietet gentigend Platz fir Eintragungen

in diesem Familienplaner. Zwolf Gesundheitstipps und
passende Produktempfehlungen aus der Apotheke
runden den beliebten Kalender ab.

Vorteile fiir Werbekunden

e eine exklusive Produktplatzierung pro Kalendermonat

¢ hohe Druckauflage (AGK2026: 140.200 Sttick)

e Osterreichweite Streuung

¢ Werbung, wo sie wirkt: in den Wohnungen der
Apothekenkundinnen und -kunden

e preiswerte Werbeform mit groBBer Reichweite

12

Tierfotografie aus ﬁstel‘

140.200 Sttick

Hohe Druckauflage
Stand: AGK 2026

Erscheinung
1x jahrlich (Ende November)

Bezug & Verteilung

* kostenpflichtiger Bezug durch Apotheken

e Verteilung direkt durch sie an deren
Kundinnen und Kunden

Zielgruppen

e Kinder

e Familien

e Seniorinnen & Senioren



Werbeformen & Preise ab S.

Werbung wo sie wirkt:
Pharmazeuten, PKAs & Apothekenkunden

Erreichung von Fach- und Laienzielgruppe
Apotheken Gesundheitskalender, PharmaTime und PKAjournal

Potenzielle Reichweite:
bis zu 304.000 Kontakte

Bei Vollverteilung und durchschnittlicher HaushaltsgréBe von 2,17 Personen
Quelle: Statistik Austria 2025; Stand 3/2025

28

Steinkauf
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Fiir Thre Gesundheit [

Fiir Thre Gesundheit

Empfehlung aus Threr Apotheke

Empfehlung aus Ihrer Apotheke




Medien I I I PKAclub

Bald ist es soweit! f @

| PKA-Produkt-Sampling

Jetzt anmelden! ﬁﬁ@"

b=y r liikttact - g
#pkaproduktte /

OKOPHARM Te,

Stress-Toleranz

PR A
20000 2025

Jetzt bestellen!

Der

Onlme-Club

exklusiv fur

Osterreichs Online-Community fiir PKAs

Seit Entstehung des PKA-Berufs liegt uns diese Berufsgruppe am
Herzen. Das beweisen wir mit dem PKAjournal — Osterreichs Leitmedium
fur PKAs — der Unterstitzung von PKA-Events, der exklusiven PKAlounge
auf der Austropharm, dem offiziellen PKA-Berufsausweis u.v.m. Der
PKAclub, Osterreichs Online-Community exkusiv fir PKAs,

komplettiert das Angebot fir PKAs.

14




Werbeformen & Preise ab S. 29

Uber 5.000 Follower

Facebook & Instagram
Stand: 24.10.2025

2.774 registrierte Mitglieder

Nachweislich PKA & PKA-Lehrlinge, namentlich registriert
Stand: 24.10.2025

40%
30%
20%
10%
0% — — — —
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
Frauen B Méanner
94,3 % 57 %
Py 40%
O 30%
20%
10%
o == i) i T
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Frauen B Méanner
291% 9%

APOTHEKEN
Produkt-Test

PKA \J

Produkt-Test
Du bist dabeiL
Sehr gut
Pmﬂ
Note: 1,0 1/2028

Testprodukt®
Sehr gut

)
_-'/I

PKA-Produkt-Sampling J

Getestet von
Pharmazeut:innen & PKAs

Note: 1,0 5/2025

15
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Interesse? — office@ptv.co.at

Osterreichs groRte Awareness- & Ra™ <
Wertschatzungs-Kampagne =N
PKA

Stipendium

Am Tag der PKAs wirdigen wir gemeinsam mit unseren Partnern im
PKAjournal und im PKAclub die wichtige Arbeit von PKAs in Osterreichs
Apotheke und fur die Gesundheit der Bevolkerung. Der Tag der PKAs ist
eine Osterreichweite Digital- und Printkampagne, in der PKAs selbst aktiv
werden, um zu zeigen, dass sie stolz darauf sind, PKAs zu sein.

PKAs werden aktiv -
Sie zeigen ihnen Wertschatzung!

Am 27. Juni sind PKAs jahrlich dazu aufgerufen,
aktiv zu werden und der Welt auf Social
Media zu zeigen, dass sie stolz darauf ’
sind, diesen Beruf auszulben. Mit dem “ o
Tag der PKAs drlicken Sie PKAs als
Unternehmen Wertschatzung aus —
neben vielem anderen durch Text-
und Videobotschaften, Goodies
in der beliebten limitierten PKA-
Goodie-Box bis hin zur Stiftung
eines PKA-Stipendiums.

Werden Sie Sponsor des Tags der PKAs 2026...

Informationen unter: — office@ptv.co.at

17



Werbeformen & Preise
Klassische Formate

c

#harmalime PKA;ournal

U abfallend 210 x 297 mm U2 €4850’-
U3 €4.850,-
e U4 €5.250,-

Sujet-Schaltung

2/1 abfallend 420 x 297 mm €7050’-

Sujet-Schaltung

1/1 Satzspiegel 186 x 255 mm €4.680,-
abfallend 210 x 297 mm
Sujet-Schaltung
Satzspiegel 93 x 255 mm €3.280,-
1/2 186 x 126 mm
Sujet-Schaltung abfallend 210 x 148 mm
103 x 297 mm
Satzspiegel 59 x 255 mm €2.860,-
1/3 186 x 85 mm

123 x 120 mm
Sujet-Schaltung

- abfallend 210 x 99 mm

Satzspiegel 186 x 64 mm €2450’-
1 / 4 90 x 120 mm
Sujet-Schaltung abfallend 210 x 74 mm

1 8 Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar



PharmaTime & PKAjournal

Sonder-Werbeformate

PharmaTime PKAj0urnal

Advertorials 1/1 Advertorial PR-Artikel im Medien-Layout €5.250’-
Satzspiegel, max. 3.400 Zeichen

Text & Bild-Schaltung 186 x 255 mm

(gekennzeichnete Werbung)

1/2 Advertorial PR-Artikel im Medien-Layout €3_850,-
Satzspiegel, max. 1.700 Zeichen
93 x 255 mm

Neuesvom | Pharma-Markt Advertorial mini Mini-PR im Medien-Layout €680,-"

. - max. 120 Anschlage (inkl. LZ)

1/3 Advertorial PR im Medien-Layout €2.290’-
max. 900 Anschlage (inkl. LZ)

Nur buchbar in der Rubrik:
+Neues vom Pharma-Markt”

OTC-Produkte- Exklusive Vorstellung €2.850,-*
Update eines OTC-Produkts in der

Berufsschulrubrik mit fixen Fragen.

Antwortumfang max. 900 Anschlége (inkl. LZ)

nurim PKA]OUIna].

TOp -Prisenzen Cover Cover-Prasenz 85 x 85 mm (+5 mm) €3.450,-

in der Halfte geteilt, dreieckig

Sujet-Schaltung

Inhalts-
verzeichnis
Inhalts-Prisenz 70 x 100 mm €2.400,-
Arzneimittel Arzneimittel Packshot max. 122 x 70 mm €600,-*’Hr
Kompass Druckkostenbeitrag
Kompass
Redaktioneller Artikel
i ST e Artikel + Packshot €2.910,-
Von der Redaktion verfasster, unabhangiger Druckkostenbeitrag
Artikel (2-seitig) zu einem innovativen Produkt
auf Grundlage von beigestellten Unterlagen
Produkt-Lupe Produkt-Lupe €2.860,-"

Packshot & PR-Text max. 900 Zeichen
Text & Bild-Schaltung

Beschrankungen:

e Nur in Artikeln der Hauptrubriken laut Themenplan buchbar
e Nachrang in Positionierung zu klassischen Anzeigen

e Nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt)

nurim PKAjournal

Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar 1 9



Werbeformen & Preise
Sonder-Werbeformate

c

Sachet & Tip-On

Sachet bzw. Tip-On

Beilage

Beilage

Coverflappe

Sujet-Schaltung

«harmalime PKA;ournal

Basis: 1/1 Seite
(wird extra verrechnet)

€1.800,-

Sachet: max. 2 mm stark, beigestellt
Tip-on: max. A6 (148 x 105 mm), beigestellt

manuell geklebt
Vollauflage

Spezifikationen:

e max. A4, 20g, 4 Seiten (bei Ad: 2% verkleinert)

° beigestellt

e Position nicht frei wéhlbar

¢ Beilage muss maschinell verarbeitbar sein (sonst Aufpreis)
e inkl. EinschweiBen in umweltvertraglicher Folie

e \ollauflage (Teilauflage auf Anfrage und zu Aufpreis)

€4.500,-

Preis fir andere Spezifikationen bzw. fir Wunschpositionierung auf Anfrage

Flappe mini
Flappe-Vorderseite

€4.800,-

mit Medien-Logo, abfallend,
inkl. Druck & Handling

auBen: 84 x 213 mm
innen: 84 x 297 mm

(+5 mm, als sep. PDF)
(+5 mm, als sep. PDF)

rmalime

Pﬁ(]ournal

Banderole

Sujet-Schaltung

20

armaTlme

Flappe maxi
Gesamte Flappe + U4

€7.500,-

mit Medien-Logo, abfallend,
inkl. Druck & Handling

Vorderseite: auBen: 84 x 213 mm (+5 mm, als sep. PDF)

innen: 84 x 297 mm (+5 mm, als sep. PDF)
Riickseite: auBen: 100x297 mm  (+5 mm, als sep. PDF)

innen: 100 x 297 mm  (+5 mm, als sep. PDF)

U4 210x 297 mm  (+5 mm, als sep. PDF)
Banderole 420 x 100 mm (+5 mm) €6.000,-

(+20 mm zum Kleben)
inkl. Druck & Handling
Vollauflage

Z-Banderole 420 x 100 mm (+5 mm)
(+2x 100 mm innen)
inkl. Druck & Handling

Vollauflage

€8.350,-

Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar



PharmaTime & PKAjournal

Rabatte & Technische Daten

Agenturrabatt
fiir Werbemittler

Print-Crossrabatt
PharmaTime & PKAjournal

Agenturrabatt

Gute Zusammenarbeit mit Agenturen

Dem PharmaTime Verlag ist seit jeher eine respektvolle und professionelle Beziehung zu
den Partnern der 6sterreichischen und internationalen Werbeagenturen wichtig. Kurze

Entscheidungswege, schnelle Kommunikation und Zusammenarbeit auf Augenhdhe stehen
hier im Mittelpunkt. Eingetragene Werbemittler erhalten bei Buchungen in den Medien des
PharmaTime Verlags die brancheniblichen 15% Agenturrabatt, wo dies vorgesehen ist. Als

Beleg ist ein giltiger Agenturschein vorzuweisen.

Print-Crossrabatt = [#=—=
Synergieeffekt zwischen PharmaTime & PKAjournal

PharmaTime und das PKAjournal erscheinen 10x jahrlich gewdhnlich im
Abstand von einer Woche. Daraus ergeben sich Synergieeffekte fir
Werbekampagnen, mit denen sowohl Pharmazeuten als auch PKAs
angesprochen werden.

Buchen Sie eine klassische Anzeige in derselben GréBe zeitgleich in
beiden Medien und profitieren Sie von zusatzlichen 10% Crossrabatt auf
die beiden Einschaltungen, wo dies vorgesehen ist. Dieser wird einem etwaig
vereinbarten Kundenrabatt bis hin zu einem definierten Héchstrabatt hinzugerechnet.
Nicht giltig fir nicht oder nur eingeschrénkt rabattierbare Werbeformen.

Technische Daten

Druckverfahren

Farben

Rasterweite

Gesamtfarbauftrag

Papier

Umschlag:

Kern:

Umschlag:

Kern:

Umschlag:

Kern:

Umschlag:

Kern:

Umschlag:

Kern:

P

harmaTime

Cyberangriffe .

Bogenoffset Beigestellte Proofs ~ Umschlag: Coated FOGRA39
Bogenoffset Kern: Coated FOGRA39
4-farbig Skala Datenformat PDF-X3
4-farbig Skala keine Transparenzen

keine Sonderfarben
70er Raster
70er Raster Satzspiegel 186 x 255 mm
max. 330% Farbanteil Mediumsformat 210 x 297 mm (A4)
max. 330% Farbanteil ..

Uberfiiller +5 mm fir abfallende Einschaltungen

Bilderdruck 200g matt,

dispolackiert matt
Bilderdruck 115g matt
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Werbeformen & Preise

Apotheken-Service

Effizient Beraten
Kunden-Infoblatt /// Produktempfehlung /// Werbung

Die Beratungskompetenz in der Apotheke ist von grof3er Relevanz.
Mit , Effizient Beraten” kombiniert PharmaTime Wissenschafts- und
Endverbraucherkommunikation. Fachliche Informationen zu einem
Indikationsgebiet und leicht verstandliche, werbefreie Patienten-
infos inklusive Empfehlung Ihres Produkts sind auf einer Doppel-
seite zu finden. Die , Patienteninformation” ist perfekt fir die
Weitergabe an Kundinnen und Kunden, unterstltzt den
Beratungsalltag in der Apotheke und ladt zum Zusatzverkauf ein.

22



Effizient Beraten

‘?harmaTime

[hr Produkt als exklusive Empfehlung
der Apotheke zu einer Indikation

Produktplatzierung auf redaktioneller Patienteninformation

Produktplatzierung & Werbung in PharmaTime

Platzierung inmitten eines redaktionellen Umfelds & 1/1 Seite in PharmaTime

¢ Produktempfehlung im redaktionellen Umfeld
Pharmazeutinnen und Pharmazeuten werden in der ,Fachinformation” auf den
neuesten Stand zur Indikation gebracht. Kundinnen und Kunden erhalten mit der
. Patienteninformation” Tipps zur Selbstmedikation — beides redaktionell und werbefrei.
Mit der ,Empfehlung aus der Apotheke” steht Ihr Produkt in der Patienteninformation im
Fokus — und das 2 Jahre lang exklusiv fir das jeweilige Indikationsfeld.

* 1/1 Seite Werbung bei Pharmazeutinnen & Pharmazeuten
Die Vorzlge lhres Produkt stellen Sie den Leserinnen und Lesern von PharmaTime
auf einer 1/1 Seite mittels Sujetwerbung vor.

Bonus: Die Patienteninformation mit Kundentipps und lhrer Produktempfehlung kann von
jeder Apotheke Osterreichs Giber www.PharmaTime.at kostenlos heruntergeladen werden.

€6.500,-**

Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar 23



Werbeformen & Preise

Das etwas andere ,Schwarze Brett”

Neues vom Pharma-Markt

" Ko
lhr Produkt /// Pharmazeuten & PKAs /// Anderungen Sten,Oses

€rvice

,Neues vom Pharma-Markt" bringt lhre Anderung im Produktportfolio samt Jetzt anmelden!

Zusatzinformationen Ubersichtlich in die Apotheke. Mittels digitalem Formular
koénnen Sie vollig unkompliziert neue Produkte, Preisénderungen und
PackungsgréBBenédnderungen fur einen meist dreimonatigen Erhebungszeitraum
einmelden —vollig kostenlos. Erganzen Sie lhre Angaben durch Angaben wie das
Anwendungsgebiet Ihres Produkts, laufende Werbekampagnen und ob Dekorations-

material angefragt werden kann. Darliber hinaus haben Sie die Méglichkeit Ihre Meldung bzw.

Ihr Produkt in dieser Rubrik noch werblich in Szene zu setzen (siehe S. 25). PKAs und Pharmazeuten
lesen in PharmaTime und dem PKAjournal Uber lhre aktuellen Neuigkeiten.

. ©Neues vom Pharma-Markt
Akmuelle Marktverinderungen: Jinner - Mirz 2024
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So nutzen Sie unser kostenloses Service:

1. Melden Sie sich fur unseren kostenlosen E-Mail-Verteiler an:
www.PKAjournal.at/werbung/nvpm

2. Vor der nachsten Ausgabe erhalten Sie von uns einen
Link zur Bekanntgabe lhrer Produktinformationen per E-Mail.

3. Melden Sie uns lhre Anderungsmitteilung mittels Online-Formular.
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Neues vom Pharma-Markt

PharmaTime PKAjournal

Casa Sana Schlaf Gut Erwachsene NEM  Guter Schlaf m.Baldrian,Mohn,Helmkraut,Melatonin online 01.03.24
Casa Sana Schlaf Gut Tropfen ab 2 Jahren NEM  Ruhige Né&chte mit Pflanzenextrakten, ohne Alkohol online 01.03.24
Dr. B6hm" Moénchspfeffer forte 20mg Ftbl. AM  Zur Behandlung des pramenstruellen Syndroms (PMS) Print, online 01.03.24 ‘s
Heliocare 360° Pediatrics Stick SPF50+ KOS  Sonnenschutzstift fiir Kinder ab 2 Jahren Print, online 01.03.24
Nachtruh intens NEM  Besser ein- und durchschlafen Radio, Print, @ 01.04.24

Produkt-HighIight (max. 3 pro Ausgabe)
Farblich hervorgehobener Eintrag

|||v|,u' 300,- Euro™
Im Fokus Wic Y

Advertorials ‘ o
e S d .
| : —————=  Advertorial mini (max. 3 pro Ausgabe)
- |deal fur die Vorstellung eines neuen
— Packungsdesigns, spezieller Aktionen etc.
Hylo Dual® Augentropfen Packshot & PR-Text (max. 120 Anschlage inkl. Leerzeichen)
Trockene Augen, Entziindungen, 680 - Euro*
Allergien - ein Fall fiir Hylo Dual’ !
Augentropfen.

1/3 Advertorial’ (max. 3 pro Ausgabe)

|deal fur detaillierte Produktneuvorstellungen
und relevante Zusatzinformationen
Grafik & PR-Text (max. 900 Anschlage inkl. Leerzeichen)

2.290,- Euro

Neue Formeln fiir die Blasengesundheit
Urolind® Infekt & Blasen Relax :. lind \

~
BLASEN RELAX g g |
: : ] ) ‘ B Urolind’ o |
Harnwegsinfekte und Reizblase gehéren zu den haufigsten Erkrankungen der | ! MFEKT (LA

Ve e
el

unteren Harnwege. Unterstitzung bieten jetzt zwei neue naturliche Produkte: s ——

Tuim (i anmgrame bei
Skt urd = bedevke hrveden

Urolind” Infekt zur kurzfristigen Symptombehandlung bei akuten Harn-
wegsinfekten sowie mittelfristigen Ursachenbehandlung bei rezidivieren-
den Infekten. Es enthélt eine ideale 5-fach Kombination aus hochwirksamen
Bakterienstdimmen (Sporebiotics), dem Protein Lactoferrin, das antibiotische und prabiotische Wirkungen hat,
Vitamin B2, Cranberry und Léwenzahn.

Urolind® Blasen Relax bringt Linderung bei Gberaktiver Blase und haufigem Harndrang. Von der

neuartigen 2-in-1-Formel aus Angelikakraut und Kirbiskernen profitieren Personen mit folgenden Beschwerden:
e spontan auftretendem Harndrang,

¢ h3ufigem Harn lassen (mehr als achtmal taglich),

e néchtlichem Entleerungsdrang.

— www.urolind.at

* eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt, nicht rabattierbar | * giiltig auch auBerhalb des jeweiligen Erhebungszeitraums
Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer 25
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Werbeformen & Preise I I I
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PharmaNow.at

p=
harma~owr

Bannerwerbung

Aufmerksamkeitsstarke Onlinewerbung durch hohe Verweildauer

?har manowi

Premium-Kombi: Startseite- & Beitrags-Ad
€1.690,-"

Platzierung auf der Hauptseite & inmitten jedes Beitrags
Holen Sie das Maximum aus lhrer Onlinewerbung heraus:
Ihre Werbung ist an prominenter Stelle direkt auf PharmaNow.at als auch zentral im Blickfeld — in jedem Beitrag — ersichtlich.

Format & Zeitraum
Format fiir beide Werbeformen: 970x216px, WEBP/JPEG/PNG, 150dpi
Schaltzeitraum: jeweils pro Kalenderwoche (Montag 9:00 Uhr bis Montag 8:50 Uhr)

Beitrags-Ad €990,-"

¢ Platzierung inmitten jedes Beitrags
lhre Werbung ist stets zentral im Blickfeld — in jedem Beitrag

e Format & Zeitraum
Format: 970x216px, WEBP/JPEG/PNG, 150dpi

Schaltzeitraum: jeweils pro Kalenderwoche (Montag 9:00 Uhr bis Montag 8:50 Uhr)

Sidebar-Ad €490,-"

* Platzierung an der Seite jedes Beitrags
Kostenglinstigere Platzierung in der Sidebar (Desktop) bzw. am Ende des Beitrag (Mobil)

e Format & Zeitraum
Format: 304x304px, WEBP/JPEG/PNG, 150dpi
Schaltzeitraum: jeweils pro Kalenderwoche (Montag 9:00 Uhr bis Montag 8:50 Uhr)

Alle Preise exkl. MwSt. | * eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar 27



Werbeformen & Preise

Apotheken
Gesundheitskalender

Produktplatzierung & Werbung in Magazinen

Platzierung inmitten eines Gesundheitstipps & Erinnerung in PharmaTime und PKAjournal

Einzelschaltung im Kalender 2027 €4.200,-"

¢ Produktabbildung auf einem Kalendermonatsblatt
Werbe-Exklusivitat im gebuchten Monat

¢ Produkt-Positionierung in einem exklusiven thematischen Umfeld
Bei dem Umfeld-Text handelt es sich um einen allgemeinen Gesundheitstipp
aus der Apotheke (keine PR), der auf das Anwendungsgebiet des beworbenen
Produktes abgestimmt ist (z.B. Wechseljahre, Abnehmen, Allergie etc.).

Dieser Text wird vom PharmaTime Verlag redaktionell verfasst.
e Bewerbung in PharmaTime & PKAjournal
Mit je einem Advertorial mini (Packshot und kurzer Text) erinnern Sie
das Apothekenpersonal daran, dass lhr Produkt demnéchst im
Apotheken Gesundheitskalender beworben wird.
*%
Paketschaltung 3+1 €12.600,-
Leistungen & Konditionen siehe Einzelschaltung (statt €16.800,-)
‘ Beispiel: Exklusive Produktplatzierung im Gesundheitstipp zu ,Husten”
- . .
1s, S VL Fiir Ihre Gesundheit
2 wo ¢ 18w oo Empfehlung aus Ihrer Apotheke
3 i 190
4 mi 20
510 215 Hustenreiz mildern
6 22 s0 Ein gesunder Mensch hustet bis zu 16-mal pro Tag.
Entziindungen in den Atemwegen fiihren zu Schleimbildung.
7 sa 23 mo 5 Der natirliche Hustenreflex schleudert den Schleim aus dem
8 24 Kérper. Die Hustenfrequenz steigt und strengt an. Tipp: Extrakte
£ Di aus Spitzwegerich, Thymian, Schliisselblume, Kénigskerze und Efeu
9 Mo . 25 mi I&sen den Schleim und lindern den Hustenreiz. Zusétzlich ist auf
ausreichende Flissigkeitszufuhr in Form von Wasser, verdinnten
10 i 26 1o Fruchtsiften und Tees zu achten.
11wm 27 & Produkt-.Tippl
12 Prospan® Hustentropfen
Do 285 Der hochkonzentrierte” Klassiker fiir Erwachsene.
13
14 sa v +
1 5 So
jCRT— . Beispiel: Advertorial mini als Erinnerung an bevorstehende Bewerbung
] ) . e 3
Fiir Ihre Gesundheit Neues vom Pharma-Markt
Empfehlung aus Ihrer Apotheke Aktuelle Marktverdanderungen: Oktober - Dezember 2025
Hustenreiz mildern
Ein gesunder Mensch hustet bis zu 16-mal pro Tag
Bonmase Foston sl scescn o Sciom ot o
e ek e Im Fokus
Issen den Schleim und lindern den Hustenreiz. Zusatzlich ist auf -
ausreichende Flissigkeitszufuhr in Form von Wasser, verdiinnten [ty | | &7
Fruchtsaften und Tees zu achten.
Produkt-Tipp:
Prospan® Hustentropfen “
Der hochkonzentrierte” Klassiker fiir Erwachsene.
Gesund durchs ganze Jahr "y .
mit Produkten und Tipps AP;:: ;ﬁ?f:;'f'wi“wi";ﬁ““ Prospan® Hustentropfen
aus Ihrer Apotheke. Markussengasse 13/5 Der hochkonzentrierte”
1230 Mugermdt Klassiker fiir Erwachsene.
Fragen Sie uns: Tel.: 01/987 65 43-21
[~ .
®PharmaTime PKAjournal

28 Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar



Apotheken Gesundheitskalender, Apotheken-Produkt-Test

Apotheken-Produkt-Test

umfassend /// interaktiv /// digital & Print

Multiplattform-Kampagne mit Produkt-Test fir PKAs und Pharmazeuten
inkl. Produkt-Feedback & Apotheken-Testsiegel

Ablauf

Uber die Social Media-Kanéle des PKAclubs (Facebook & Instagram)
und des PharmaTime Verlags (LinkedIn) bewerben wir den Apotheken- APOTHEKEN
Produkt-Test mittels Posts und Stories und animieren zur Teilnahme.
Namentlich registrierte PKAs und Pharmazeuten aus ganz Osterreich PrOd u kt'TeSt
bekommen nach der Anmeldung die begehrte Apotheken-Produkt-
Testbox mit lhrem Produkt per Post — samt beigestelltem Infomaterial
und Begleitbrief, sowie Zugangsdaten zur Teilnahme an der digitalen
Mini-Studie. In dieser stellen Sie den Teilnehmenden sieben Fragen zu

lhrem Produkt. Nach der Testphase wird lhr Produkt umfassend im Testprodukt®
PKAjournal und in PharmaTime beworben, um den Synergieeffekt
zwischen Social Media und Print optimal zu nutzen. Zusatzlich erhalten Sehr gut
Sie fur lhre weitere Produktkommunikation die Nutzungsrechte am

exklusiven Apotheken-Testsiegel. Getestet von

Produktfeedback & -
Brand-Loyalty

Exklusive Kampagne bei PKAs & Pharmazeuten

Apotheken-Produkt-Test "~ €28.000,-"

e Apotheken-Produkt-Testbox
- fur bis zu 50 PKAs und Apotheker (zzgl. 5 Puffer) **
- mit beigestelltem Produkt & Zusatzmaterial (z.B. Infos, Brief etc.)
- inkl. Versand, Handling & Postport (bis max. 2kg inklusive)

¢ Social Media-Betreuung der gesamten Aktion inklusive (Posts & Stories auf Facebook, Instagram; Posts auf LinkedIn)

¢ Redaktionelle Présentation der Mini-Studie in PharmaTime & PKAjournal
oder jeweils wahlweise 1/1 Sujet Produktwerbung

® Print-Werbung in PharmaTime & PKAjournal
- je 1x 1/1 Sujet Produktwerbung
- je 1x Inhalts-Prasenz Sujetwerbung

¢ Nutzungsrechte fiir Apotheken-Testsiegel

Dankeschén-Box €1.500,-"

Paket mit Goodies & Infos nach der Teilnahme inkl. Versand, Handling & Postporto (bis max. 2kg inklusive)

Teilnahmebedingungen: siehe Teilnahmebedingungen des PKA-Produkt-Tests auf S. 31

* eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | ***

nicht rabattierbar | **** keine Garantie auf 50:50 Aufteilung unter den Berufsgruppen 29
Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * PV-Priifung nicht vorgesehen und inkludiert | ** Teilnahmebedingungen S. 25



Werbeformen & Preise

PKA-Produkt-Test

umfassend /// interaktiv /// digital & Print
Multiplattform-Kampagne mit Produkt-Test, Produkt-Feedback & PKA-Testsiegel

Ablauf

Uber die Social Media-Kanéle des PKAclubs bewerben wir
den PKA-Produkt-Test mit Posts und Stories und animieren zur
Teilnahme. Namentlich registrierte PKAs aus ganz Osterreich
bekommen nach der Anmeldung die begehrte PKA-Produkt-Testbox
mit Ihrem Produkt per Post — samt beigestelltem Infomaterial und
Begleitbrief, sowie Zugangsdaten zur Teilnahme an der digitalen
Mini-Studie. In dieser stellen Sie den PKAs 7 Fragen zu lhrem
Produkt. Dabei steht Ihnen gemal der gesetzlichen Rahmen-
bedingungen frei, was Sie hinterfragen wollen: Wirkungsweise,
Darreichungsform, Packungsdesign etc.

PR
Produkt-Test

Du bist dabei!
Sehr gut
PKAs testen

Note: 1,0 1/2028

Nach der Testphase wird Ihr Produkt umfassend im PKAjournal
beworben, um den Synergieeffekt zwischen Social Media und Print
optimal zu nutzen. Zusatzlich erhalten Sie fur Ihre weitere Produkt-
kommunikation die Nutzungsrechte am exklusiven PKA-Testsiegel.

Alles aus einer Hand

Lehnen Sie sich zurlick und genieBBen Sie den Werbeeffekt —
den Rest erledigen wir fur Sie!

PKA-Produkt-Test" €15.600,-"

e PKA-Produkt-Testbox
- fur bis zu 25 PKAs (zzgl. 5 Puffer)
- mit beigestelltem Produkt & Zusatzmaterial (z.B. Infos, Brief etc.)
- inkl. Versand, Handling & Postport (bis max. 2kg inklusive)

e Social Media-Betreuung der gesamten Aktion inklusive (Posts & Stories)

¢ Redaktionelle Prasentation der Mini-Studie im PKAjournal
oder wahlweise 1/1 Sujet Produktwerbung

® Print-Werbung im PKAjournal
- 1/1 Sujet Produktwerbung
- 1x Inhalts-Présenz Sujetwerbung

¢ Nutzungsrechte fiir PKA-Testsiegel

Dankeschén-Box €950,-"

Paket mit Goodies & Infos nach der Teilnahme inkl. Versand, Handling & Postporto (bis max. 2kg inklusive)

30 Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschréankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar | * PV-Priifung nicht vorgesehen und inkludiert



PKA-Produkt-Test

Fokus auf Ihr Produkt -
Wertschatzung & Produktfeedback inklusive

Exklusivisierung des Tests fiir ausgewéhlte PKAs

Inklusive: Social Media-Betreuung

PHAfournal ——— PiA-Procukt -Test

IPKA%/'

Produkt-Test

Okopharm®
Fiir den Schlaf

OBkopharm®
Fiirden Schlaf

_Sehr gu;
Getestatvon Pk
Na 14 2025
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y far ruhigen und erholsamen Schiaf von  Die optimal sbgestimmte Wirkkombina- anova Phama
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Inklusive: Redaktionelle Ergebnisprasentation
im PKAjournal (,, Studienprasentation”)

OKOPHARM

Genau das Wichtige.

Entspannter Schiaf
beginnt mit der
richtigen Rezeptur.

Die Mikronahrstoffformel fiir innere Ruhe
und Durchschlafqualitat.

M

Die optimierte Rezeptur fiir
 ruhigen und erholsamen Schiaf:
mit der beruhigenden Mischung
aus Passionsbiume, Goldmohn,
FilR DEN Melatonin und L-Tryptophan

Produkt-Test Produkt-Test Produkt-Test oxoprARM i 50h|0f's

Genau da er einschlafen’

Entspannter Schlaf ° jurchschlafen®
beginnt mit der

richtigen Rezeptur. « Hilft auch bei Jetlag

Okopharm®*
Fiir den s:hlaf_
Sehr gut

Getestet von PKAs
Nate: 1,6 62025

Okopharm*
Fiir den Schlaf
Sehr gut

Getestet von PKAs
Note: 1,6 62025

Okopharm*
Fiir den Schlaf
Sehr gut

Getestet von PKAs
MNote: 16 612025

2ufy
eine entspannte Apotheke.

wwwBkopharm.at

PKA-PRODUKT-TEST: DAS ERGE:

Inklusive: Nutzungsrechte* fir das PKA-Testsiegel Inklusive: Print-Werbung (Inhaltsprasenz & 1/1 Seite)

Teilnahmebedingungen: PKA-Produkt-Tests sind ausschlieBlich fir Produkte moglich, die frei abgegeben werden diirfen (d.h. keine Arzneimittel 0.3.), keiner gesonderten Lieferbedingungen bedtirfen (z.B. bestimmte
Temperatur) und somit normal mit der Osterreichischen Post oder anderen Lieferdiensten versandt werden kénnen. Es kann keine Garantie darliber abgegeben werden, dass die zur Verfligung gestellten Fragebdgen
ausgefiillt werden. Enthalten im Angebot ist die Abwicklung der genannten WerbemalBnahmen inkl. Porto & Verpackung. Sollte das beworbene Produkt zu grof3 fir die Testboxen sein, kann es zu héheren Kosten fiir
Verpackung und Porto kommen, die gesondert verrechnet werden miissen. Die Kosten fir alle dariberhinausgehenden Leistungen sind nach Absprache mit dem PharmaTime Verlag und nach Verfigbarkeit gesondert
zu tragen (z.B. zusétzliche Aussendungen etc.). Die Adressdaten der Teilnehmenden bleiben aus Datenschutzgriinden in jedem Fall im Besitz des PharmaTime Verlags und werden nicht an das werbende Unternehmen
weitergegeben. Sollten die Teilnehmenden ihre Adressdaten freiwillig an das werbende Unternehmen weitergeben, liegt dies nicht in der Verantwortung des PharmaTime Verlags. ** Die Nutzungsbedingungen des
Testsiegels sind den Anzeigenbedingungen (S. 34) zu entnehmen. Das Angebot richtet sich nach Verfiigbarkeit. Giiltig analog fir Apotheken-Produkt-Test — hier wird keine Garantie auf eine 50:50 Aufteilung unter den
Berufsgruppen garantiert.

Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschréankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar | * PV-Priifung nicht vorgesehen und inkludiert 31



Werbeformen & Preise

PKA-Produkt-Test mini .
Wissen /// Thr Produkt /// digital & Print -

Interaktive Multiplattform-Kampagne zur
Wissensvermittlung & zum Kennenlernen lhres Produkts

Inhaltsstoffe im Fokuys

Vermitteln Sie im PKAjournal Fachwissen Uber Inhaltsstoffe lhres
Produkts. Wir bringen lhre Inhalte in die Digitalkanale des PKA- Bei akuten
club und fragen das Inhaltsstoffwissen bei PKAs ab. Bis zu 20 Ha'SbeSChWerden
teilnehmende PKAs kdnnen Ihr Produkt kennenlernen. Das ge- _
wonnene Fachwissen und die persdnliche Erfahrung mit dem T
Produkt sind die ideale Voraussetzung flr eine kompetente N

und praxisorientierte Beratung an der Tara.
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€6.150,-"

PKA-Produkt-Test mini

Print-Kampagne im PKAjournal
1/1 Advertorial zur fachlichen (nicht werblichen) Wissensvermittlung zu Inhaltsstoffen Ihres Produkts (Text & Bildmaterial beigestellt)

- Inszenierung lhres Produkts inkl. Produktinformationen
- Mini-Quiz zum Abfragen des vermittelten Inhalts inkl. Moglichkeit, das Produkt zu testen (10 Stlck fir PKAjournal-Lesende)
e Social Media-Kampagne im PKAclub
Replikation der (bis zu) drei Kernaussagen des Advertorials zur Wissensvermittlung in den Stories
Mini-Quiz zum Abfragen des vermittelten Inhalts inkl. M&glichkeit, das Produkt zu testen (10 Stlick fir im PKAclub registrierte PKAs)

€470,-™

Text-Service
Wir unterstitzen Sie bei der Text-Erstellung fur |hr Advertorial.

Teilnahmebedingungen: PKA-Produkt-Tests mini sind ausschlieBlich fir Produkte maglich, die frei an PKAs abgegeben werden diirfen (d.h. keine Arzneimittel 0.3.), keiner gesonderten Lieferbedingungen bedurfen
(z.B. bestimmte Temperatur) und somit normal mit der Osterreichischen Post oder anderen Lieferdiensten versandt werden kdnnen. Enthalten im Angebot ist die Abwicklung der genannten WerbemafBnahmen inkl
Die Adressdaten der Teilnehmer

Porto & Verpackung. Sollte das beworbene Produkt zu grof3 fur die PKA-Produkt-Testboxen sein, kann es zu hdheren Kosten fir Verpackung und Porto kommen, die gesondert verrechnet werden mussen. Die Kosten

fir alle darlberhinausgehenden Leistungen sind nach Absprache mit dem PharmaTime Verlag und nach Verfligbarkeit gesondert zu tragen (z.B. zusatzliche Aussendungen etc
bleiben aus Datenschutzgriinden in jedem Fall im Besitz des PharmaTime Verlags und werden nicht an das werbende Unternehmen weitergegeben. Sollten die Teilnehmer ihre Adressdaten freiwillig an das werbende

Unternehmen weitergeben, liegt dies nicht in der Verantwortung des PharmaTime Verlags. Das Angebot richtet sich nach Verfugbarkeit

Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar
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PKA-Produkt-Test mini & PKA-Produkt-Sampling

Ideal fijr

PKA-Produkt-Sampling Produkt-

Wir bringen Ihr Produkt und Ihre Botschaft zu Osterreichs PKAs neuheiten

Sie haben das perfekte Produkt,
aber niemand kennt es? '

Kein Problem! Mit dem PKA-Produkt-Sampling helfen wir lhnen, Ihr
Produkt bei Osterreichs PKAs bekanntzumachen. Der PKAclub ruft
dafir seine Mitglieder auf, sich fir das Sampling anzumelden, um Ihr
Produkt kostenlos zu erhalten. Sie haben dartber hinaus die Mog-
lichkeit, mit einem Begleitbrief und zusatzlichem Informationsmate-
rial auf die Vorzlige lhres Produkts hinzuweisen. Neben der
Online-Bewerbung der Aktion findet diese ebenso Erwdhnung

in der Rubrik #recap im PKAjournal.

PKA-Produkt-Sampling inkludiert:

e \Verteilung eines Produkts an bis zu 20 bzw. 50 interessierte PKAs
e Aufruf zur Teilnahme auf Facebook & Instagram (normal oder Gewinnspiel)
e Erwdhnung der Aktion in Rubrik #recap im PKAjournal

e inkl. Abwicklung, Verpackung & Postversand; Porto wird extra verrechnet mpd twaig bené
; Produkte u

Sampling Paket 20 €2.000,-"

Sampling Paket 50 €3.200,-"

Beispiel: PKA-Produkt-Sampling zum Produkt ,Hirsana”

Alle Preise exkl. MwSt. & Werbesteuer | * eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) | *** nicht rabattierbar 33
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AGB fiir Anzeigen

Es gelten die Bestimmungen im Originalwortlaut und -umfang: = www.ptv.co.at/agb

¢ Buchung & Annahme von Anzeigenauftragen: erfolgt ausschlieBlich auf Basis der aktuellen AGB des PharmaTime Verlags
(— www.ptv.co.at/agb) gemal’ den veranschlagten Preisen der jeweils aktuell geltenden Mediadaten (— www.ptv.co.at/werbung)
und ausschlieBlich nach glltiger Auftragsbestatigung. Erfillungsort und Gerichtsstand ist Wien.

¢ Alle Preise sind in Euro exklusive 5% Werbesteuer und 20% Mehrwertsteuer. Preisanderungen und Druckfehler vorbehalten.
¢ Tarife & Rabatte: laut geltenden Mediadaten (— www.ptv.co.at/werbung)

e Gestaltungskosten von 400 Euro (zzgl. Steuern; nicht rabattierbar) pro Seite werden gesondert verrechnet. Fir inhaltliche
Aufbereitungen durch den PharmaTime Verlag fallen pro Seite 470 Euro (zzgl. Steuern; nicht rabattierbar) fir externe
Autorinnen und Autoren an. Eine gesonderte Vereinbarung ist dafir erforderlich. Nach Verfligbarkeit.

¢ Der Verlag behélt sich das Recht auf Annahme oder Ablehnung von Inseraten und Werbetexten ohne Angabe von Griinden vor.

¢ Druckunterlagenanlieferung: bis zum jeweiligen Druckunterlagenschluss im vereinbarten Format; geschieht dies nicht rechtzeitig
bzw. kann eine nachtrégliche Platzierung der Anzeige vor Drucklegung nicht mehr geschehen, sind Anzeigenkunden dazu verpflichtet,
den gebuchten Tarif in voller Hohe zu bezahlen.

¢ Auf Anfrage haben Anzeigenkunden das Recht auf einen Korrekturabzug. Wird kein Abzug angefordert bzw. erfolgt binnen
24 Stunden (ausgenommen Wochenende und gesetzliche Feiertage) keine Reaktion, gilt die Anzeige als freigegeben. Spatere
Ersatzanspriiche kénnen nicht geltend gemacht werden.

¢ Nach Erscheinung erhalten Inserenten eine Rechnung Uber die vereinbarten Leistungen — bei Anzeigen ab 1/4 Seite sind
zwei Belegexemplare inkludiert. Werbeagenturen erhalten drei Belegexemplare, verpflichten sich jedoch zur Weitergabe an
deren Kunden. Weitere Exemplare kénnen beim Verlag gegen Verrechnung bestellt werden.

e Zahlungsziel: 5 Tage, ohne Abzug/Skonto

e Storno: Gebuchte Werbeformen aller Art kdnnen bis 50 Kalendertage vor Erscheinungstermin der betroffenen Ausgabe kostenfrei
storniert werden. Danach und bis inkl. Druckunterlagenschluss werden 50% der Auftragssumme verrechnet. Bei spéter einlangenden
bzw. nicht den Formerfordernissen entsprechenden Stornierungen wird die volle Auftragssumme in Rechnung gestellt. Stornierungen
kdénnen Einfluss auf gewahrte Rabattierungen haben, wenn das definierte Gesamtvolumen nicht mehr gegeben ist, auf Basis dessen
der Rabatt gewéhrt wurde. Mégliche Konsequenzen sind die nachtrégliche Reduktion von Rabatten bzw. entsprechende finanzielle
Nachforderungen.

¢ Produkt-Tests, Produkt-Samplings und die Beilage von Produkten sind geméB den anwendbaren gesetzlichen Vorschriften,
insbesondere dem Arzneimittelgesetz (,AMG"), ausschlieBlich fur Produkte zuléssig, die frei abgegeben werden dirfen (sohin keine
Arzneimittel iSd §§ 1 AMG), keiner gesonderten Lieferbedingungen bedrfen (z.B. best. Temperatur) und gew&hnlich per Post oder
anderen Lieferdiensten versandt werden kénnen. Die Verantwortung fur Zuléssigkeit und Distributionsfahigkeit von Tests, Beilagen
und Proben tragt der Werbekunde, der den Verlag diesbeziiglich umfanglich schad- und klaglos halt. Es wird keine Garantie fur eine
bestimmte Aufteilung unter Berufsgruppen (wo relevant) abgegeben.

¢ Nutzungsbedingungen PKA-Testsiegel/Apotheken-Testsiegel: Eine Verédnderung der Siegel jedweder Art ist verboten. Das
werbende Unternehmen verpflichtet sich dazu, dem Verlag jede Verwendung des Siegels zu melden. Dafiir ausreichend ist die
Ubermittlung eines digitalen Belegs (Screenshot, PDF etc.) inkl. Ort und Datum der Verdffentlichung an = office@ptv.co.at. Das
Testsiegel darf ausschlieBlich von dem Unternehmen genutzt werden, das den entsprechenden Produkt-Test kostenpflichtig
gebucht hat, oder dessen Rechtsnachfolger. Die Verwendung ist auBerdem ausschlieBlich fir das getestete Produkt vorgesehen,
solange dieses seit dem Test ganzlich unveréndert ist, was Aussehen und Zusammensetzung betrifft. Das Testsiegel steht im geistigen
Eigentum des PharmaTime Verlags, der dem werbenden Unternehmen nur unter oben genannten Bedingungen die Verwendung
erlaubt. Die Erlaubnis kann bei Zuwiderhandeln jederzeit entzogen werden. Sollte das werbende Unternehmen im Falle der Verletzung
der Nutzungsbedingungen die Verwendung nicht mit sofortiger Wirkung einstellen, droht eine angemessene Geldstrafe.

e Bannerwerbung auf Webseiten und in Newslettern: Die Darstellung ist von den technischen Gegebenheiten der Endbenutzer
(Browser, E-Mail-Client etc.) abhangig. Daflr kann der PharmaTime Verlag keine Gewahr Ubernehmen.

AGB fiir Abos & Datenschutzerklarung

¢ Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGB) fiir Abos: — www.ptv.co.at/agb

e Datenschutzerklarung: = www.ptv.co.at/datenschutz
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Erscheinungskalender 2026

Janner Ausgabe Magazin Redaktionsschluss  Druckunterlagen Erscheinung

1-2

o g A~ W

September 9

Oktober 1 O

November 1 1

Dezember 1 2

PharmaTime 05.01.2026 16.01.2026 3. Februar 2026
PKA;journal 12.01.2026 23.01.2026 10. Februar 2026
PharmaTime 02.02.2026 13.02.2026 3. Mérz 2026
PKA;journal 09.02.2026 20.02.2026 10. Mérz 2026
PharmaTime 02.03.2026 13.03.2026 31. Marz 2026
PKAJournal 09.03.2026 20.03.2026 8. April 2026
PharmaTime 07.04.2026 17.04.2026 5. Mai 2026
PKAjournal 13.04.2026 24.04.2026 13. Mai 2026
PharmaTime 11.05.2026 22.05.2026 10. Juni 2026
PKA;journal 18.05.2026 29.05.2026 18. Juni 2026
PharmaTime 20.07.2026 31.07.2026 18. August 2026
PKA;journal 27.07.2026 07.08.2026 25. August 2026
PharmaTime 17.08.2026 28.08.2026 15. September 2026
PKAjournal 24.08.2026 04.09.2026 22. September 2026
PharmaTime 14.09.2026 25.09.2026 13. Oktober 2026
PKA;journal 21.09.2026 02.10.2026 20. Oktober 2026
PharmaTime 19.10.2026 30.10.2026 17. November 2026
PKA]ournal 271 02026 06.1 1 2026 25- November 2026

Aépotheken - 14.10.2026 Ende November 2026
PharmaTime 09.11.2026 20.11.2026 9. Dezember 2026
PKA;journal 16.11.2026 27.11.2026 16. Dezember 2026
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