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Metformin als ,Wunderwuzzi”?
Arzneimittel +-Upcydling

Apotheken-App in Planung
Digtalens 3

Statements zu pharmatime

Dr. Andreas Windischbauer
Vorstandsvorsitzender
Herba Chemosan &
Prasident PHAGO

pharmatime ist fir mich eines der wich-
tigsten Magazine unserer Branche. Pro-
fessionell, informativ und immer direkt auf
den Punkt gebracht, informiert es zu allen aktuellen The-
men. Auch heiBBe Eisen werden nicht nur angesprochen,
sondern auch mit einer eigenen Position vertreten. Inte-
ressante Reiseberichte, wissenschaftliche Informationen
und eine Portion Humor runden den Inhalt ab. Ich freue
mich jedes Mal, wenn ein neues pharmatime auf mei-
nem Schreibtisch liegt.

pharmatime

Das meinungsbildende
Fachmagazin

pharmatime ist Osterreichs unabhangiges,

kritisches und meinungsbildendes Fachmagazin

fur Pharmazeutinnen & Pharmazeuten. Es bietet
diesen 10x im Jahr sorgfaltig recherchierte Inhalte,
die dazu beitragen sollen, dass sie sich zu Politik,
Pharma-Wirtschaft und Wissenschaft ihre eigene
Meinung bilden kénnen. Die wirtschaftliche wie auch
politische Unabhangigkeit in der Berichterstattung
von pharmatime sind wesentliche Qualitatsfaktoren,
die seit inzwischen 40 Jahren geschatzt werden.

Erscheinung

Monatsmagazin | 10x jahrlich

Druckauflage

6.950 Stlick

(2. HJ 2023 / PTV)

Verteilung

bezahlte Abonnements

Dr. Martin Spatz, MBA
Geschéftsfiihrer Stada Osterreich

Ich schétze pharmatime seit dem Beginn
meiner Tatigkeit in Osterreichs Pharmabran-
che. Schon als ,Novize” im Pharmavertrieb sind mir das
stete Streben nach guter Recherche mit starkem Oster-
reichbezug und die strikte, aber bewéhrte Trennung von
Meinung und Nachricht aufgefallen. Als Geschéftsfihrer
von Stada Arzneimittel schatze ich pharmatime als exzel-
lenten Partner fir die Bewerbung unserer vielen Consu-
mer Healthcare Marken bei Osterreichs Apothekern.
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pharmatime richtet sich an...

o o o B

Mag. Alexander Herzog
Generalsekretér Pharmig

Inhaltlich am Puls der Zeit und in der Sa-
che stets am Punkt. Die pharmatime steht fur
fundierte Berichte und fachkundig recherchierte Informa-
tionen. Besonders schatze ich an der pharmatime, dass
auch nach [Uber] 36 Jahren keine Bequemlichkeit zu ver-
spuren ist, sondern der Reiz des Diskurses immer neu ge-
lebt wird. Die pharmatime ist Monat fir Monat eine loh-
nende Lektire fir Menschen aus Gesundheitspolitik, Phar-
mawirtschaft und Wissenschaft.

Foto: Sebastian Philipp

Pharmazeutinnen & Pharmazeuten

in Apotheke & Industrie

Pharmawirtschaft
Entscheidungstrager

PharmagroBBhandel

Entscheidungstrager

Gesundheitspolitik

Landes- & Bundesebene

Mag. Michael Eipeldauer
Griinder & Eigentiimer
Eipeldauer-Consulting

pharmatime gehort fir mich zu den we-
sentlichen Playern in der &sterreichischen
Apothekenlandschaft. Seit Jahren ist das Ma-
gazin fir mich ein Fixpunkt: 10x j&hrlich wird hier fir Lesen-
de verstandlich dargestellt, welche Themen aus Politik,
Wirtschaft und Wissenschaft fur die Apotheken relevant
sind. Entscheidend fir erfolgreiche Kommunikation in der
Gesundheitsbranche ist auch, dass das Team von phar-
matime auf die Bedirfnisse der Lesenden personlich,
passgenau und mit gréBter Branchenkenntnis eingeht.

pharmatime | Pharmazeutinnen & Pharmazeuten | Print
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Foto: Pfizer/maupi/Chris Saupper

Foto: HCC / Whirl Foto

Prof. Dr. Robin Rumler
Biopharma & Healthcare Strategist

Obwohl das Angebot an (neuen) Me-
dien breit und vielseitig ist, bleiben
Fachzeitschriften zentrale Informati-
onsquellen fur Health Care Professio-
nals. pharmatime ist hier ganz vorne da-
bei, denn das Magazin hat auf der einen
Seite Jahrzehnte lange Erfahrung und hat sich
auf der anderen Seite stets am Puls der Zeit orientiert und
weiterentwickelt. Heute steht pharmatime fir modernen
Fachjournalismus auf héchstem Niveau. Seit jeher besteht
auch eine konstruktive Zusammenarbeit mit der pharma-
zeutischen Industrie, Zeugnis dafir ist nicht zuletzt ein
Gastkommentar des Pharmig-Generalsekretérs in jeder
Ausgabe. Dafir danke ich Ihnen sehr herzlich.

Mag. Gerald Loacker
stv. Klubobmann NEOS

pharmatime ist mehr als ein Blatt fir
Pharmazeuten, das Magazin ist ein
Muss fir alle, die an aktuellen Themen
und Entwicklungen rund um das Gesund-
heitswesen interessiert sind. Wenn wir Politiker
unsere Entscheidungen auf Basis solider Informationen
treffen wollen, gehort pharmatime zur Pflichtlektire. Die
kommenden Jahre werden gerade in diesem Themenfeld
noch mehr und noch schnellere Veranderungen bringen,
als wir das aus der Vergangenheit kennen — auf viele wei-
tere spannende Ausgaben von pharmatime durfen sich
die Leserlnnen also mit Recht freuen.

p Mag. Dominik Flener
, 2 Geschaftsfihrer
s HealthCareConsulting Group
Was Apothekerinnen und Apotheker bewegt

bzw. bewegen muss: Es steht in pharmatime. Mit einer
gelungenen Mischung aus aktuellen Themen aus Wirt-
schaft, Wissenschaft und Gesellschaft eine regelméaBige
Pflichtlekture fir alle im Apothekenmarkt Tatigen — nicht
nur Pharmazeuten selbst. Uber viele Jahre gewachsen und
weiterentwickelt und stets die hohe Qualitat beibehalten.
Gratulation dazu!

<
]
]
£
S
3
2
>
H
=
°
5
£
2
s
2

Mag. Thomas Brosch
Geschéftsflihrer Kwizda Pharmahandel
Geschéftsfihrer Apotronik

Die pharmatime versteht es seit vier
Jahrzehnten zielgruppengenauen Jour-

nalismus zu betreiben — fir mich ein grofes
Qualitatsmerkmal. Ich schatze nicht nur die unabhéngige
Berichterstattung, sondern auch das breit gefacherte
Themenspektrum und die gut recherchierten Hinter-
grundinformationen. Egal, ob es um Gesundheitspolitik,
Pharmawirtschaft oder Wissenschaft geht, die Inhalte
treffen stets den Puls der Zeit und erfreuen sich bei uns
groBer Beliebtheit.

Mag. Stefan Baumgartner-Bisschoff
General Manager IQVIA Osterreich

pharmatime z&hlt zu den Apothekenfachzeit-
schriften, die ich trotz meines vollen Terminkalenders re-
gelmaBig gerne lese, da die darin angebotenen aktuellen
Themenschwerpunkte kritisch und objektiv aufbereitet
werden. Das Magazin ist sehr abwechslungsreich und in-
teressant gestaltet und bietet Raum fiir unterschiedliche
Meinungen. Besonders schatze ich das Editorial und die
Gastkommentare.

HR Dr. Christoph Baumgartel, MSc
Bundesamt fiir Sicherheit
im Gesundheitswesen

Die pharmatime gehort seit vielen Jahren zu
einem beliebten und festen Bestandteil der fachlichen Be-
richterstattung. Als heimisches Medium mit engstem Be-
zug zu Apotheken und Tara, aber auch Wirtschaft, Wissen-
schaft und dem Blick furs groBe Ganze ist sie eine willkom-
mene Bereicherung im Medienalltag. Kritisch, ausgewo-
gen und aktuell, das sind Attribute, die ein Medium le-
senswert machen.
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pharmatime: Pharmazeutisches Fachmagazin der Zukunft

Das ergibt eine Umfrage” aus 2023 unter pharmazeutischem Fachpersonal
in 6ffentlichen Apotheken und Krankenhausapotheken.

,Innovativstes & unabhangigstes Fachmagazin der Zukunft
tir Apothekerinnen & Apotheker”

~Welches der nachfolgenden pharmazeutischen Fachmedien
erfiillt fiir Sie am ehesten die Funktion eines innovativen
und unabhéngigen Fachmagazins der Zukunft fiir
Apothekerinnen & Apotheker?”

pharmatime...

... ist Initiator des pharmatime-Zukunftsprozesses

... behandelt Zukunftsthemen der Apothekenbranche \
... steht fir unabhangige, objektive Berichterstattung \ 1%
... ist meinungsbildend fir Gesundheits- & Standespolitik Apotheker

K/ 36%
: OAZ

pharmatime-Zukunftsprozess

Seinen Anfang nahm der pharmatime-Zukunftsprozess auf der Austropharm 2023.
Dabei wurden die Fachbesucherinnen und Fachbesucher dazu aufgerufen,
(Prarma= bei Osterreichs groBtem Brainstorming zum Thema , Zukunft der Apotheke”
teilzunehmen und ihre Gedanken & Ideen dazu festzuhalten. Seitdem greift
pharmatime regelmaBig Themen mit Aktualitdtsbezug aus dem Zukunftsprozess
redaktionell auf, befragt dazu Stakeholder der Branche und beleuchtet die
jeweilige Thematik aus verschiedenen Blickwinkeln. Ziel ist ein umfassender
Diskurs und das Anregen zum Meinungsaustausch.

Zukunf’tﬂ»’“ﬂ‘ess

Die Blattlinie: pharmatime...

... steht fur kritischen & meinungsbildenden Qualitatsjournalismus
... ist wirtschaftlich & politisch unabhéngig

... stellt komplexe Sachverhalte verstandlich dar

... enthalt keine ungekennzeichnete Werbung

* Quelle: Umfrage unter pharmazeutischem Fachpersonal in 6ffentlicher Apotheke und Krankenhausapotheke; Durchfiihrung: PTV; Zeitraum 13. bis 15. April 2023 (Austropharm 2023); bereingt von Teilnat auBerhalb der Untersuch uppe; n=114

pharmatime | Pharmazeutinnen & Pharmazeuten | Print
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e 9023

28 Jahrgang | 4 Euro | www.pajournal.at

PR3 curnal

Osterreichs Leitmedium fiir PKAs
umfassend » praxisnah » objektiv

Zahngesundheit L ADHS
Emshrung & Didtetik

Tag der PKAs 2023

PR

Statements zum pkajournal

Mag. Dr. Ulrike Mursch-EdImayr
Prasidentin der Osterreichischen
Apothekerkammer

PKAs sind wertvolle Mitglieder des Apo-

thekenteams und leisten tagtéaglich hervorra-
gende Arbeit. Unterstitzung in der personlichen Weiter-
bildung und Wissensvermittlung erfahren die PKAs seit
mittlerweile knapp 30 Jahren durch das pkajournal. Dass
dieses breite Angebot genutzt und bei der Arbeit an der
Tara optimal umgesetzt wird, kann ich aus meinem eige-
nen Apothekenalltag mehr als bestatigen. Ich bedanke
mich fir diesen wichtigen Beitrag.

pkajournal
Die Nummer 1 bei PKAs

Das pkajournal ist das Leitmedium fir
Osterreichs Pharmazeutisch-kaufméannische
Assistentinnen und Assistenten (PKA) sowie
Apothekenhelferinnen & -helfer. Eine sorgfaltige,
zielgruppenspezifische Themenauswahl, die
Zusammenarbeit mit den Berufsschulen, das bald
30-jéhrige Know-How im Bereich PKA und die
inhaltliche Verflechtung von Theorie und Praxis.
Deshalb ist das pkajournal 10x im Jahr eine
wichtige Informationsquelle fir PKAs an der

Tara und im Backoffice.

Erscheinung

Monatsmagazin | 10x jahrlich

Druckauflage

6.880 Stick

(2. HJ 2023 / PTV)

Verteilung

bezahlte Abonnements

Andrea Helfenschneider
PKA in Karnten

Danke fir das tolle Magazin. Es begleitet

mich schon sehr lange in meinem beruflichen
Alltag. Es sind immer sehr interessante Themen und niitz-
liche Tipps enthalten, die ich gerne in meine Beratungen
einflieBen lasse. Besonders freuen mich die Artikel, um
mein Wissen zu vertiefen und den einen oder anderen
Preis zu gewinnen. Danke fur die jahrliche Unterstitzung
mit dem pkajournal beim PKA-Tag in Graz, bei denen ich
bei jedem einzelnen war.



Das pkajournal richtet sich an...

PKAs & Apothekenhelfer

in Apotheke & Industrie

PKA-Lehrlinge

an Osterreichs Berufsschulen

PKA-Lehrende

an Osterreichs Berufsschulen

Bernadette Rammerstorfer, MBA
PKA in Oberésterreich
Mitglied der PKA-Prifungskommission

Die Flut an Information macht es immer schwieriger, pra-
xisrelevantes Wissen herauszufiltern. Beim pkajournal ha-
be ich die Gewissheit, dass die behandelten Themen aus
einer aktuellen und zuverladssigen Quelle stammen und
gut einsetzbar sind. Es ist interessant zu lesen und gibt ei-
nen guten Gesamtiberblick, daher setze ich es auch ger-
ne in der Lehrlingsausbildung ein.

Julia Holl
PKA in der Steiermark

Ich finde das pkajournal jedes Mal aufs
Neue spannend und informativ. Sehr gut

finde ich, dass es die Kategorien Kosmetik und
Phytotherapie gibt. Darliber freue ich mich immer am
meisten. Auf3erdem finde ich es spannend, wenn neue
Produkte vorgestellt werden, denn oftmals geht sowas in
der Apotheke ja unter. Dem #pkaclub folge ich auf Face-
book und Instagram mit groBer Begeisterung und like na-
turlich fast jeden Beitrag. Ich finde es toll, dass ihr euch so
fur uns PKAs einsetzt.

pkajournal | PKAs | Print
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Gabriele Hutter
PKA-Berufsschullehrerin

Normalerweise erkennt man an Jubila-
en, dass etwas &lter wird. Nicht so beim
pkajournal: Je alter es wird, umso jinger,
umso schoéner, umso interessanter sind das
Medium und seine Inhalte. Fir mich personlich immer
schon ein Fixpunkt in meiner Fortbildung, setze ich es sehr
gerne im Unterricht ein. Ich gratuliere herzlichst und danke
allen, die daflr sorgen, dieses Medium, das Beste in die-
sem Sektor, fir uns PKAs erscheinen zu lassen —mit so viel
Information und vor allem so viel Wertschatzung fur unse-
re Berufsgruppe.

Mag. Dominik Flener
Geschéftstiihrer
HealthCareConsulting Group

Spannendes Medium flr eine immer wichtige-
re Leserschaft in der Apotheke. Die PKAs sind hungrig
nach Wissen und das pkajournal stillt diesen Hunger auf
vielfaltige Weise. Es bietet einen gelungenen Mix aus In-
dikationswissen, Gesundheitsthemen und spannenden In-
fos fur den Job in der Offizin und an der Tara. Durch die
hochwertige Aufmachung ist es auch ein Genuss, das Ma-
gazin in die Hand zu nehmen. Nur weiter so!

Klara Klambauer
PKA in Wien

Das pkajournal begleitet mich schon seit

2016. Ich finde, es ist eine wirklich tolle Berei-
cherung fir den Alltag einer PKA. Ich freue mich jedes
Monat, wenn ich das neue pkajournal eifrig durchlesen
und mein Wissen vertiefen kann. Besonders mag ich den
Bereich der Apothekenpraxis, da sich der gut in die Arbeit
integrieren |&sst. Auch die vielen Fachinformationen sind
super-spannend. Ich hoffe auf noch viele weitere Jahre mit
dem pkajournal.

10

Foto: privat

Elisabeth Karrer
PKA in Wien

Bald 30 Jahre pkajournal —wow! Vielen Dank
von meiner Seite fur die jahrelange Weiterbildung und
dass ich mit euch ,wachsen” durfte, aufgrund eurer groB3-
artigen Beitrdge und tollen Autorlnnen, die so viele The-
men zum Thema gemacht haben und aus ihren Sichtwei-
sen bearbeitet und erklart haben. Vielen Dank auch fir die
einzigartige Gestaltung und Wertschatzung des PKA-Be-
rufs! Ein Hoch auf euch.

Bettina Pirchner
PKA in Tirol

Fir mich bedeutet das pkajournal eine

Fachzeitschrift mit mafBgeschneiderten Arti-
keln speziell fir PKAs, die ich gerne zur Weiterbildung nut-
ze. Praxisbezogene Themenbereiche erleichtern die tag-
liche Arbeit in der Apotheke. Dadurch wird vorhandenes
Wissen aufgefrischt oder vertieft. Die Ergebnisse der PKA-
Umfragen verfolge ich mit grofBer Begeisterung, da ich so
immer informiert bin, wie andere PKAs unsere Arbeitssi-
tuation einschéatzen.

Florian Schmid
PKA in Wlen

Das pkajournal ist saisonal aktuell, der
Aufbau gut durchdacht und in span-
nende Themengebiete gegliedert, die
Inhalte versténdlich und sachlich erklart.
Hilfreiche Tipps und Tricks sind beim Ver-
kaufsgespréch an der Tara gut umsetzbar. Toll
finde ich auch die namentliche Erwdhnung der Autorinnen
als Experten. Neuheiten von OTC-Produkten namhafter
Hersteller werden einheitlich présentiert. Die wichtigsten
Eigenschaften werden pragnant dargestellt, um sie in der
Apothekenpraxis umzusetzen. Auch Produkt-Proben sind
oft dabei, was ideal ist, um danach Erfahrungswerte an
KundInnen weiterzugeben.



. . Daten
Die Nummer 1 bei PKAs 20;3

u.a. in den nachfolgenden Punkten laut einer
Umfrage” aus 2023 unter PKAs.

,Das pkajournal besitzt das grof3te 65%
Vertrauen unter PKAs"

jourmal

Welchem Medium vertraust du am meisten?

Das pkajournal hat in den letzten fast 30 Jahren vielfach unter Beweis
gestellt, dass es ihm ein ehrliches Anliegen ist, PKAs mit Qualitatsjour-
nalismus und bedachter Themenwahl berufsgruppenspezifisch zu un-

terstltzen und zu férdern. Dieses Bestreben spiegelt sich auch in den 7%
zahlreichen Aktivitdten und Produkten des Pharma-Time Verlags spe- °
ziell fiir PKAs wider — wir nennen das unser PKA-Okosystem. Sonstige 7% 21%
OAZ pka-Magazin
Tara
63% ,Innovativstes & ansprechendstes

Medium fur PKAs”

+Welches Medium ist fiir dich das innovativste und
ansprechendste Medium speziell fiir PKAs?"

journal

Seit seiner ersten Ausgabe setzt das pkajournal nicht nur darauf,
inhaltlich stets am Puls der Zeit zu sein, sondern vielmehr darauf,

3% laufend innovative Schritte in seiner redaktionellen Arbeit wie auch
Sonstige 8% der optischen Gestaltung zu setzen, um PKAs ein interessantes
OAZ 26% und ansprechendes Magazin zu bieten.

Tara pka-Magazin

,Das pkajournal setzt sich
am meisten fur PKAs ein” 70%

Welches Medium setzt sich am meisten speziell fiir PKAs ein? journal

Mit dem umfassenden Okosystem fiir PKAs wird — mit dem pkajournal im
Zentrum — eine Vielzahl an Services und Produkten geboten:

¢ #pkaclub: Osterreichs Online-Community fiir PKAs

e Tag der PKAs (27. Juni)

¢ PKA-Zufriedenheits-Umfrage

o offizieller PKA-Berufsausweis 3%
¢ PKA-Produkt-Test & PKA-Produkt-Sampling Sonstice 6% o
u.v.m. ¢ OAZ 21 A’

Tara pka-Magazin

* Quelle: Umfrage unter PKAs, PKA-Lehrlingen und PKA-Lehrkarper; Durchfiihrung: PTV; Zeitraum 13. bis 15. April 2023 (Austropharm 2023); bereingt von Teilnahmen auBerhalb der Untersuct ppe; n=202

pkajournal | PKAs | Print
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Klassische Formate
Preise & Formate

U abfallend 210 x 297 mm U2 €4.500,-
§ U3 €4.500,-
Umschlag U4 €4.900,-

Sujet-Schaltung

2/1 abfallend 420 x 297 mm €6.600,-

Sujet-Schaltung
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o 1/1 Satzspiegel 186 x 255 mm €4.350,-
o

c ' abfallend 210 x 297 mm
) Sujet-Schaltung
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o 1/2 Satzspiegel 93 x 255 mm €3.050,-
c 186 x 126 mm
O) :

= SERing abfallend 210 x 148 mm
= 103 x 297 mm
D)

0]

N
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i 1/3 Satzspiegel 59 x 255 mm €2.630,-

186 x 85 mm

o Sujet-Schaltung 123 x 120 mm
.% ‘ abfallend 210 x 99 mm
ju

o

o3

(]

B 1/4 Satzspiegel 186 x 64 mm €2.280,-
E 90 x 120 mm
= Sujet-Schaltun
‘2 : & abfallend 210 x 74 mm
c

o ==

)

c

< * eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 1 2



Sonder-Werbeformen

Preise & Formate

Advertorials

Text & Bild-Schaltung
(gekennzeichnete Werbung)

Neues vom Pharma-Markt

Top-Prasenz

Sujet-Schaltung

Arzneimittel
Kompass

Redaktioneller Artikel

i h
nurin @Lﬁamf;g

Produkt-Lupe

Text & Bild-Schaltung

-

Cover

Inhalts-
verzeichnis

Arzneimittel
Kompass

* eingeschréankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt)

@harma

1/1 Advertorial  PR-Artikel im Medien-Layout
Satzspiegel, max. 3.400 Zeichen
186 x 255 mm

€4.900,-

1/2 Advertorial PR-Artikel im Medien-Layout
Satzspiegel, max. 1.700 Zeichen
93 x 255 mm

€3.600,-

Advertorial mini Mini-PR im Medien-Layout
max. 120 Anschlage (inkl. LZ)

€600,-

1/3 Advertorial PR im Medien-Layout
max. 900 Anschlage (inkl. LZ)

€2.100,-

Nur buchbar in der Rubrik:
,Neues vom Pharma-Markt"”

OTC-Produkte-  Exklusive Vorstellung

Update eines OTC-Produkts in der
Berufsschulrubrik mit fixen Fragen.
Antwortumfang max. 900 Anschlége (inkl. LZ)

€2.600,-

-

Cover-Prdsenz  95x95 mm (+5 mm) €3.200,-
in der Halfte geteilt, dreieckig

Inhalts-Prdsenz  PT. 70 x 100 mm €2.200,-
PKA: 100 x 70 mm

Packshot max. 122 x 70 mm €550,-

Druckkostenbeitrag

° *%k
Artikel + Packshot €2.700,-
Von der Redaktion verfasster, unabhangiger Druckkostenbeitrag
Artikel (2-seitig) zu einem innovativen Produkt

*%
Produkt-Lupe €2.600,-

(Packshot & PR-Text max. 900 Zeichen)

Beschrankungen:

e Nur in Artikeln der Hauptrubriken laut Themenplan buchbar
¢ Nachrang in Positionierung zu klassischen Anzeigen

e Nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt)
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; har'ma h a Sonder-Werbeformen

Um@ jOUPnal Preise & Formate

Sachet & Tlp-On Gesamtauflage Basis: 1/1 Seite €1.600,-
(wird extra verrechnet)

Sachet bzw. Tip-On-Card ,
Sachet: max. 2 mm stark, beigestellt
Tip-on: max. A6 (148 x 105 mm), beigestellt
manuell geklebt

Be“age Gesamtauflage « max. A4, 20g, 4 Seiten €3.900,-"
® beigestellt
Beilage ] e Position nicht frei wahlbar
I e Beilage muss maschinell verarbeitbar sein
¢ inkl. EinschweiBen in umweltvertréglicher Folie

Preis fur andere Spezifikationen bzw.
fir Wunschpositionierung auf Anfrage

Flappe mini mit Medien-Logo, abfallend, €4,300,-*
Flappe-Vorderseite inkl. Druck & Handling

auBen: 84 x 203 mm (+5 mm, als sep. PDF)
innen: 84 x 297 mm (+5 mm, als sep. PDF)

Coverflappe

Sujet-Schaltung

PEaljournal

Gesamte Flappe + U4 inkl. Druck & Handling

Vorderseite: auf3en: 84 x 203 mm (+5 mm, als sep. PDF)

Flappe maxi mit Medien-Logo, abfallend, €7,000,-
p\ha‘journal

innen: 84 x 297 mm (+5 mm, als sep. PDF)

Pha|rmatime Riickseite: auBen: 100 x 297 mm (+5 mm, als sep. PDF)
innen: 100 x 297 mm (+5 mm, als sep. PDF)
U4: 210 x 297 mm (+5 mm, als sep. PDF)

Banderole Banderole 420 x 100 mm (+5 mm) €5.600,-
(+20 mm zum Kleben)
Sujet-Schaltung inkl. Druck & Handling
Vollauflage
Z-Banderole 420 x 100 mm (+5 mm) €7.800,-"
(+2x 100 mm innen)
inkl. Druck & Handling
Vollauflage
* eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 1 4
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PKA-Multiplattform-Kampagnen

Preise & Formate

PKA-Produkt-Test

| PRA L4 '

Produkt-Test

Testprodukt
forte 200mg

Sehr gut

Note: 1,0
1/2024

Details
S.25

PKA-Produkt-Test mini

PKA N4
ProduktTest
S

o

|
Details /

S. 27

* eingeschréankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt)

*** nicht rabattierbar

Umfassende, interaktive Multiplattform- €13.500,-*
Kampagne mit Produkt-Test,
Produkt-Feedback & PKA-Testsiegel

Der PKA-Produkt-Test ist eine umfassende Multiplattform-Kampagne,

die auf den Social Media-Kanélen des #pkaclub dazu aufruft, Ihr Produkt zu
testen. Mittels digitalem Fragebogen erhalten Sie Riickmeldung zu Ihrem
Produkt, die mittels redaktioneller Studienprasentation im pkajournal publi-
ziert wird. Inkludiert ist eine umfassende Print-Werbekampagne, die das
Produkt im Leitmedium fir PKAs bewirbt. Sie erhalten tberdies die Nut-
zungsrechte am begehrten PKA-Testsiegel fur lhre Produktkommunikation.

Kampagnenbestandteile:

e PKA-Produkt-Testbox
- fur bis zu 25 PKAs (zzgl. 5 Puffer)
- mit beigestelltem Produkt & Zusatzmaterial (z.B. Infos, Brief, etc.)
- inkl. Versand, Handling & Postport (bis max. 2kg inklusive)
e Social Media-Betreuung der gesamten Aktion inklusive (Posts & Stories)

e Redaktionelle Présentation der Mini-Studie
oder wahlweise 1/1 Sujet Produktwerbung im pkajournal
e Print-Werbung im pkajournal
- 1/1 Sujet Produktwerbung
- 1x Inhalts-Présenz Sujetwerbung

e Nutzungsrechte fiir PKA-Testsiegel

Dankeschén-Paket €850,-"

Paket mit Goodies & Infos nach der Teilnahme
inkl. Versand, Handling & Postporto (bis max. 2kg inklusive)

Interaktive Multiplattform-Kampagne
zur Wissensvermittlung & zum
Kennenlernen lhres Produkts

€5.700,-"

Der PKA-Produkt-Test mini ist eine Multiplattform-Kampagne, die im
pkajournal in Form einer 1/1 Seite Advertorial fachliches (nicht werbli-
ches) Wissen Uber Inhaltsstoffe Ihres Produkts vermittelt und dieses
gleichzeitig in Szene setzt. Auf den Social Media-Kanalen des #pkaclub
werden die Kernaussagen des Advertorials in Stories gebracht, abgefragt
und letzten Endes mit lhrem Produkt in Verbindung gebracht. Die Még-
lichkeit das Produkt selbst testen zu kdnnen, rundet die Kampagne ab.

Kampagnenbestandteile:

e Print-Kampagne im pkajournal
- 1/1 Advertorial zur fachlichen (nicht werbliche) Wissensvermittlung
zu Inhaltsstoffen Ihres Produkts
- Inszenierung lhres Produkts inkl. Produktinformationen
- Mini-Quiz zum Abfragen des vermittelten Inhalts inkl. M&glichkeit,
das Produkt zu testen (5 Stuck fur pkajournal-Leser)

e Social Media-Kampagne im #pkaclub
- Replikation der (bis zu) drei Kernaussagen des Advertorials zur
Wissensvermittlung in den Stories
- Mini-Quiz zum Abfragen des vermittelten Inhalts inkl. M&glichkeit,
das Produkt zu testen (10 Stiick fir im #pkaclub registrierte PKAs

Text-Service €400,-™
Wir unterstitzen Sie bei der Text-Erstellung fir Ihr Advertorial.

15

Anzeigenformate & Preise | PKAs | Multiplattform-Kampagnen



thaPWEI ‘h;ia

Neues vom Pharma-Markt | Pharmazeutinnen, Pharmazeuten & PKAs | Print

Einmme journal

Das etwas andere ,,Schwarze Brett”

Neues vom Pharma-Markt

Eine Sache, die jede Apotheke in Osterreich besitzt, ist das beriihmte ,Schwarze Brett”. Darauf zu finden
sind Produktfolder, Informationen zu gerade laufenden Werbekampagnen der Pharmaindustrie, Faxe
Uber Bestellaktionen sowie Produktinfos Gber neue PackungsgroBen oder Preisveranderungen. Dies und
noch viel mehr wird mit Stecknadeln Ubereinander gepinnt, bis vom ,Schwarzen Brett” und leider meist
auch den Informationen kaum mehr etwas zu sehen ist.

Produkt Typ_Anwendung Werbung Deko ab.. Genau hier setzt unser kostenloses
Burgerstein Coenzym Q10 100mg 30 Kapseln ~ NEM Energie fiir Herz und Zellen online - 01.04.22 S i N Ph M k "
Burgerstein TopFit 60 Kapseln NEM Stressfrei und topfit ity Gl Ja 010422 ervice , INeues vom arma-Markt
Dr. B6hm® Ein- und Durchschlaf akut Spray NEM  Bei akuten Ein- und Durchschlafproblemen Radio, Print, online Ja 25.04.22 an. er ha ben in unseren belden M a-
femidoc” Menopause Duo AM  Wechseljahresbeschwerden Print, online L 01.04.22 . K .
Hansaplast Green & Protect 20 Strips MP  Nachhaltiges Pflaster aus natiirlich gew. Fasern  online . 010322 gazinen pharmatlme und pkaJournaI
Hansaplast Green & Protect Meterware Tm:6cm MP  Nachhaltiges Pflaster aus natiirlich gew. Fasern  online = 01.03.22 ein e M Og |ICh kelt geschaﬁen, a | | e
Medistus Antivirus Lutschpastillen VP 20 Stk MP  Erhahter Schutz gegen Viren und Bakterien online Ja 010422 . . ~
Tussaforte Quick Relief Night 120 ml MP  Der pflanzliche Hustensaft speziell fiir die Nacht Print, online Ja 16.02.22 d ere | evanten | nform ationen u ber
neue Produkte, Preisdnderungen
: Neue PackungsgréBe und PackungsgréBendnderungen
' " Neue innerhalb eines dreimonatigen
Produkt GréBe Typ Anwendung Werbung Deko ab... erna b e 'es d € onat ge
Dermovitamina Micoblock” Nageltink 1364 MP  Gegen Nagelpiz, -verfarbung, -abbisttern, verlust online Ja 010422
Erhebungszeitraums aufbereitet,
Dermovitamina Prurito Creme 710  MP  Linderung gegen Juckreiz & Rétungen online E 01.04.22 PKAs Uﬂd Pharmazeuten ZUgéhgliCh
Dermovitamina Ragadi fir Hinde & FiBe 890  MP  Fir kleine Fissuren & Schrunden an Hand & FuB  online Ja 010422 . . -
Dermovit. Ragadi-Geloni Hand- & Fusscreme 6,48 KOS Schiltzt, regeneriert, spendet Feuchtigkeit & nihrt online L 01.04.22 Zu m ach en. Daru be r h INnaus Ist
Vertebene Intensivprogramm 54,9 NEM  Im Aktionszeitraum vergiinstigt Print Ja 01.04.22

es lhnen moglich fur Apotheken
relevante Zusatzinformationen

- Neuer Preis | wie laufende Werbekampagnen,
Produkt u:pt;er Preis Typ Anwendung Werbung Deko ab... Vorhahdeﬂseih von Dekoratioﬂs-
I SensiDaily ivpfl 200ml KOS Koérperpflege fiir sehr trockene, empfindliche Haut  Print, online - 15.04.22 material etc. zu ergénzen

So nutzen Sie unser kostenloses Service:

1. Melden Sie sich fur unseren kostenlosen Verteiler an:
www.pkajournal.at/werbung/nvpm

2. Rechtzeitig vor Erscheinung der nachsten Ausgabe,
erhalten Sie von uns ein E-Mail mit einem Link zur
Bekanntgabe lhrer Produkt-Informationen

3. Melden Sie uns lhre Anderungsmitteilung mittels
Online-Formular.

Konditionen: Eine Garantie auf Verdffentlichung im Rahmen des kostenlosen Services bmteht nicht. Der Pharma-Time Verlag ist nicht dazu verpflichtet, Griinde fiir eine etwaige Nichtverdffentlichung anzugeben. Ubertragungsfehler
von Informationes berechtigen das teilnehmende Unternehmen nicht, Ersa en geltend zu machen. Das teilnehmende Unternehmen verpflichtet sich, die Daten wahrheitsgemaB anzugeben. Es gilt
sowohl das fair-use- als auch d t-come-first-served-Prinzip fiir Bekanntgaben innerhalb des Einsendeschlusses. Kostenpflichtig werbende Unternehmen besitzen ein Vertffentlichungsvorrecht; nach Verfligbarkeit. Als Produkt:
Highlight gelistete Produkte diirfen max. 6 Monate auBerhalb des jeweiligen Erhebungszeitraums liegen

* eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 1 6



journal

Setzen Sie lhr Produkt zusatzlich in den Fokus:

(gultig auch auBerhalb des jeweiligen Erhebungszeitraums)

Produkt Typ Anwendung Werbung Deko ab...

Burgerstein Coenzym Q10 100mg 30 Kapseln ~ NEM Energie fir Herz und Zellen  onine - 010422
Burgerstein TopFit 60 Kapseln NEM  Stressfrei und topfit Print, online Ja 01.04.22
Dr. B6hm® Ein- und Durchschlaf akut Spray NEM Bei akuten Ein- und Durchschlafproblemen Radio, Print, online Ja 25.04.22
femidoc” Menopause Duo AM  Wechseljahresbeschwerden Print, online - 01.04.22
Hansaplast Green & Protect 20 Strips MP  Nachhaltiges Pflaster aus natirlich gew. Fasern  online - 01.03.22
Hansaplast Green & Protect Meterware Tm:6cm MP  Nachhaltiges Pflaster aus natirlich gew. Fasern ~ online - 01.03.22

\4 Produkt-HighIight (max. 3 pro Ausgabe)

Farblich hervorgehobener Eintrag
280,- Euro™

¢ Im Fokus :
R S L

—— = Advertorial mini (max. 3 pro Ausgabe)
Ideal fir die Vorstellung eines neuen

Neu: Dr. B8hm® Ein- und Packungsdesigns, spezieller Aktionen etc.
Durchschlaf akut Spray Packshot & PR-Text (max. 120 Anschlége inkl. Leerzeichen)
Mit rascher Wirkstoffaufnahme — N
speziell bei nachtlichem Aufwachen. « 600’- Euro

1/3 Advertorial (max. 3 pro Ausgabe)

|deal fur detaillierte Produktneuvorstellungen
und relevante Zusatzinformationen
Grafik & PR-Text (max. 900 Anschlége inkl. Leerzeichen)

2.100,- Euro

Rasche Wirkung bei Durchschlafproblemen

Eine aktuelle Studie zeigt, dass die Osterreicher noch haufiger von néchtlichen Wach-
phasen oder vorzeitigem Aufwachen betroffen sind als von Einschlafproblemen. Dafiir
gibt es jetzt den praktischen Dr. B6hm® Ein- und Durchschlaf Spray: Die lipophilen
Wirkstoffe Melatonin und Xanthohumol aus Hopfen wurden in pflanzlichem Ol gelést,
um eine rasche Aufnahme Uber die Mundschleimhaut zu gewahrleisten.

Der Spray mit Pfefferminz-Geschmack ist gut vertraglich und verursacht keinerlei Gewdh-
nungs- oder Abhéngigkeitseffekte. Hinzu kommt die einfache und schnelle Anwendung,
die gerade nachts im Bett zugutekommt.

* 1 mg Melatonin fir schnelles (Wieder-)Einschlafen
e 125 pg Xanthohumol (Hopfen) fir Beruhigung und entspannten Schlaf
e Ohne StBungs- und Konservierungsmittel «

* eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt)
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Apotheken

Gesundheitskalender

Apotheken Gesundheitskalender | Apothekenkundinnen & -kunden | Print

Apotheken

Gesundheitskalender
2024

Apotheken Gesundheitskalender
Das beliebte Kundengeschenk

Der Apotheken Gesundheitskalender wurde vor tber 30
Jahren gegriindet und ist als Wandkalender seither eines
der beliebtesten Geschenke von Apotheken fur ihre Kun-
dinnen und Kunden. 2020 Gbernahm der Pharma-Time
Verlag das Erfolgsprodukt und verbesserte es: durch
Zusammenarbeit mit einem renommierten Naturfotografen,
Aufwertung des Papiers, VergréBerung von Kalendarium
und Fotografie sowie exklusiven Produktplatzierungen.
Gleich geblieben sind die vielen Vorteile fir Apotheken,
deren Kundinnen & Kunden und der werbenden Industrie:

Vorteile fiir die Industrie:
e eine exklusive Produktplatzierung pro Kalendermonat
hohe Druckauflage (AGK2023: 149.800 Sttick)
e Osterreichweite Streuung
e Werbung, wo sie wirkt: in den Wohnungen
der Apothekenkunden
e glnstiger Werbungspreis

Vorteile fiir Apotheken:

* glinstiges Kundengeschenk

e optimale Verkaufsférderung durch beworbene Produkte
e Starkung der Kundenbindung

Vorteile fiir Apothekenkundinnen & -kunden:

e ansprechende Gestaltung d. professionelle Naturfotografien
e Osterreichisches Kalendarium mit viel Platz fir Notizen

e Produkt- und Gesundheitstipps aus der Apotheke

Wen erreicht der Apotheken Gesundheitskalender?

149.800

Stiick

(Druckauflage AGK2023)

Werbung direkt bei Apos & Apothekenkunden

Der Apotheken Gesundheitskalender wird von Osterreichs
Apotheken erworben und an deren Kunden verteilt

Potenzielle Reichweite: 328.062 Personen

Auf Basis der Druckauflage bei Vollverteilung und einer
durchschnittlichen HaushaltsgréBe von 2,19 Personen.

[Quelle: Statistik Austria, Privathaushalte 2022, Stand 10/2023]
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Produkt-Werbung

Exklusive Produkt-Empfehlung
aus der Apotheke
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Fiir Thre Gesundheit

Empfehlung aus Ihrer Apotheke

Gesund durchs ganze Jahr
mit Produkten und Tipps
aus lhrer Apotheke.

Fragen Sie uns:

Apotheken
Gesundheitskalender

Einzelschaltung €3.900,-"

® Produktabbildung auf einem Kalendermonatsblatt
Werbe-Exklusivitat im gebuchten Monat

e Produkt-Positionierung in einem exklusiven thematischen Umfeld
Bei dem Umfeld-Text handelt es sich um einen allgemeinen
Gesundheitstipp aus der Apotheke (keine PR), der auf das
Anwendungsgebiet des beworbenen Produktes abgestimmt ist
(z.B. Wechseljahre, Abnehmen, Allergie etc.). Dieser Text wird vom
Pharma-Time Verlag redaktionell verfasst.

e NEU: zusitzliche Bewerbung in pharmatime & pkajournal
Mit je einem Advertorial mini (Packshot und kurzer Text)
erinnern Sie das Apothekenpersonal daran, dass Ihr Produkt
demnéchst im Apotheken Gesundheitskalender beworben wird.

Paketschaltung 3+1 €11.700,-"

Leistungen & Konditionen siehe Einzelschaltung (statt €15.600,-)

Beispiel: Advertorial mini als Erinnerung an bevorstehende Bewerbung im AGK

Neues vom Pharma-Markt’

lle Marktveranderungen: Jinner - Marz 2024

kt

Im Fokus

Orthomel Chendroplus

Wichtige Mikronahrsiofe,
darnit Knorpal und Knochan
lange gesund bleiben. «

Prprme

Beispiel: Exklusive Produkt-Werbung im Umfeld , Gelenksgesundheit”

Fiir lThre Gesundheit

Empfehlung aus Ihrer Apotheke

Beweglich bleiben

Unsere Gelenke fiihren ein Leben lang immer wieder die glei-
chen Bewegungen aus. Dabei niitzt sich die schitzende Knorpel-
schicht zwischen ihnen mit den Jahren ab. Das Fehlen der Ge-
lenksschmiere kann zu Schmerzen bei jeder Bewegung fihren
und ist Mitursache fir die sogenannte Morgensteifigkeit. Regel-
maBige gelenksschonende Bewegung, ausgewogene Ernahrung
und die Zufuhr von Glucosamin, Chondroitinsulfat, Hyaluronsau-
re und Omega 3-Fettséuren fordemn die Gelenksgesundheit.

orthomol

Produkt-Tipp: Orthomol Chondroplus
Weil es mich schmerzt, nicht in Bewegung zu sein.

* eingeschrankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 1 9
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#pkaclub | PKAs | Digital

¥ .
AvsDe LS. Stelleninserat nka
5 T s ANEST N Sechladming, Steiermark

§ O
L= e
f+7 - ‘illll

APOTHEKE

3 e, s Chahat it i Fiabetrng
B e

Jetzt anmelden!

é‘éﬁhren bin
Hoppalal

Rezeptausrede
=

apin bk i

Depressi

«Sie haben doch sicher ein extra
Rezept hinter der Theke rumliagen
das Sie mir zur Verfligung
stellen kénnen!”

9

20

«Muister im Beipackzettolfalton”-

Ich falte lhnen geme lhren
Beipackzettel zusammen, damit
er wieder in die Packung passt.

Ich hab’ erst heute mein
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Osterreichs

Online-Community
fur PKAs

Gl f

Seit Entstehung des PKA-Berufs liegt diese Berufsgruppe dem Pharma-Time Verlag
am Herzen — und das zeigen wir mit dem pkajournal, der Unterstitzung

von diversen PKA-Events, der exklusiven pkalounge auf der
Austropharm etc. Und wir setzen unsere Pionierarbeit fort:

#pkaclub — Osterreichs einzige Online-Community,
die PKAs 6sterreichweit vernetzt und vor allem Spal3 macht.

Registrierte Club-Mitglieder profitieren von:
e Clubvorteilen

[ | uby ile fiir Mitglieder
e exklusiven PKA-Produkt-Tests & PKA-Produkt-Samplings e PKA-Produkt-Tests
e  Gewinnspielen getv-”°rkir32|§ Events
H ewinnspi
e Networking & Events

PKAs gezielt ansprechen: digital & innovativ

PKAs sind fiir Sie eine wichtige Zielgruppe?
Sie méchten PKAs direkt und digital erreichen?

Mit dem #pkaclub haben wir genau das Richtige fir Sie: Mit dem exklusiven PKA-Produkt-Test —
Studienprasentation und Werbesujets im pkajournal inklusive — gezielten PKA-Produkt-Samplings
und ganz neu, dem PKA-Produkt-Test mini, erreichen Sie Osterreichs PKAs auf vollig neue Weise.
Wir kiimmern uns um die gesamte Abwicklung.

i A} ©

tber 1.870 Follower tber 2.200 Follower
auf Facebook auf Instagram

namentlich
registrierte
PKAs

PTV / Stichtag 02.11.2023

Um alle Vorteile des #pkaclub nutzen zu kdnnen, muissen sich PKAs namentlich und mit ihrer
Privatadresse registrieren. Im Herbst 2023 zahlte der #pkaclub Uber 1.800 registrierte Mitglieder.

21
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Die Nummer 1 bei PKAs | PKAs | pkajournal, #pkaclub & Co.

Nummer 1 bei PKAs

mit unserem einzigartigen
PKA-Okosystem
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PKA-Zufriedenheits-Umfrage
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Produkt-Test

Testprodukt
forte 200mg

Sehr gut

Note: 1,0
112024
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PKA-Produkt-Test

Umfassende, interaktive Multiplattform-Kampagne mit Produkt-Test,
Produkt-Feedback & PKA-Testsiegel

So funktioniert der PKA-Produkt-Test I PKA// I
47/

Uber die Social Media-Kanéle des #pkaclub bewerben wir den
PKA-Produkt-Test mittels Posts und Stories und animieren zur
Teilnahme. Namentlich registrierte PKAs aus ganz Osterreich
bekommen nach der Anmeldung die begehrte PKA-Produkt-Testbox
mit lhrem Produkt per Post — samt Infomaterial, (beigestelltem) Be-

Produkt-Test

gleitbrief und Zugangsdaten zur Teilnahme an der digitalen Mini- fT;inzr%%w
Studie. In dieser stellen Sie den PKAs 7 Fragen zu Ihrem Produkt. .
Nach der Testphase wird lhr Produkt umfassend im pkajournal be- Sehr ut
worben, um den Synergieeffekt zwischen Social Media und Print op- g
timal zu nutzen. Zusatzlich erhalten Sie fir Ihre weitere Produktkom- Note: 1,0

munikation die Nutzungsrechte am exklusiven PKA-Testsiegel. 1/2024

Alles aus einer Hand

Lehnen Sie sich zurlick und genieBen Sie den Werbeeffekt — Beispiel: Studienprasentation
wir erledigen die gesamte Abwicklung fir Sie! B

PKA-Produkt-Test |_|
Lasepton”® Fuss-Creme  |PKA/4

Produkt-Test

PKA-Produkt-Test €13.500,-"

e PKA-Produkt-Testbox o ——
—fuir bis zu 25 PKAs (zzg]. 5 Puffer)
— mit Produkt & Zusatzmaterial (z.B. Infos, Brief etc.) o
— inkl. Versand, Handling & Postport (bis max. 2kg inklusive)

Fakten zum
PKA-Produkt-Test

Lasapton’ Fuss-Cr

e Social Media-Betreuung der gesamten Aktion inklusive (Posts & Stories)

e Redaktionelle Prasentation der Mini-Studie
oder wahlweise 1/1 Sujet Produktwerbung im pkajournal

® Print-Werbung im pkajournal
- 1/1 Sujet Produktwerbung
— 1x Inhalts-Présenz Sujetwerbung ot b e e

sentlich - dass die Crome keine Flecken

* Nutzungsrechte fiir PKA-Testsiegel Bty

Test Gesamtnote
Sehr gut (1,1)

{ Gratis Muster } -

Dankeschén-Paket €850,-"

Paket mit Goodies & Infos nach der Teilnahme
inkl. Versand, Handling & Postporto (bis max. 2kg inklusive) sz 37

Teilnahmebedingungen: PKA-Produkt-Tests sind ausschlieBlich fiir Produkte méglich, die frei an PKAs abgegeben werden diirfen (d.h. keine Arzneimittel 0.3.), keiner gesonderten Lieferbedingungen
bediirfen (z.B. bestimmte Temperatur) und somit normal mit der Osterreichischen Post oder anderen Lieferdiensten versandt werden kénnen. Es kann keine Garantie dartiber abgegeben werden,
dass die zur Verfigung gestellten Fragebdgen ausgefiillt werden. Enthalten im Angebot ist die Abwicklung der genannten WerbemaBnahmen inkl. Porto & Verpackung. Sollte das beworbene Produkt
zu groB fir die PKA-Produkt-Testboxen sein, kann es zu hdheren Kosten fur Verpackung und Porto kommen, die gesondert verrechnet werden mussen. Die Kosten fiir alle dariiberhinausgehenden
Leistungen sind nach Absprache mit dem Pharma-Time Verlag und nach Verfligbarkeit gesondert zu tragen (z.B. zusatzliche Aussendungen etc.). Die Adressdaten der Teilnehmer bleiben aus Daten-
schutzgriinden in jedem Fall im Besitz des Pharma-Time Verlags und werden nicht an das werbende Unternehmen weitergegeben. Sollten die Teilnehmer ihre Adressdaten freiwillig an das werbende
Unternehmen weitergeben, liegt dies nicht in der Verantwortung des Pharma-Time Verlags. Die Nutzungsbedingungen des PKA-Testsiegels sind den Anzeigenbedingungen (S. 26) zu entnehmen
Das Angebot richtet sich nach Verfligbarkeit

PKA-Produkt-Test | PKAs | Multiplattform-Kampagne

* eingeschréankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 23



|
a PKA

Ideal fijr

Produkt-
neuheiten

PKA-Produkt-Sampling

Wir bringen |hr Produkt und Ihre Botschaft zu Osterreichs PKAs

Sie haben das perfekte Produkt,
aber niemand kennt es?

Kein Problem! Mit dem PKA-Produkt-Sampling helfen wir lhnen,
Ihr Produkt bei Osterreichs PKAs bekanntzumachen. Der #pkaclub
ruft daflr seine Mitglieder auf, sich fir das Sampling anzumelden,
um Ihr Produkt kostenlos zu erhalten. Sie haben dartber hinaus die I\
Maoglichkeit mit einem Begleitbrief und zusatzlichem Informations- |
material auf die Vorziige Ihres Produkts hinzuweisen. Neben der U _ ]H ‘
Online-Bewerbung der Aktion findet diese ebenso Erwdhnung in PKA,-Pradukt-Sampliﬁﬁ
der Rubrik #recap im pkajournal. LI Ll

Sampling Paket 20 €1.500,-"

e Verteilung eines Produkts an bis zu 20 interessierte PKAs

e Aufruf zur Teilnahme auf Facebook & Instagram (normal oder Gewinnspiel)
e Erwahnung der Aktion in Rubrik #recap im pkajournal

e inkl. Abwicklung, Verpackung & Postversand; Porto wird extra verrechnet

Sampling Paket 50 €2.300,-*

e Verteilung eines Produkts an bis zu 50 interessierte PKAs

e Aufruf zur Teilnahme auf Facebook & Instagram (normal oder Gewinnspiel)
e Erwéhnung der Aktion in Rubrik #recap im pkajournal

e inkl. Abwicklung, Verpackung & Postversand; Porto wird extra verrechnet

‘ o
Teilnahmebedingungen: PKA-Produkt-Samplings sind ausschlieBlich fiir Produkte méglich, die frei an PKAs abgegeben werden . = o o
durfen (d.h. keine Arzneimittel 0.3.), keiner gesonderten Lieferbedingungen beddirfen (z.B. bestimmte Temperatur) und somit - .'.';:"{ A 1
normal mit der Osterreichischen Post oder anderen Lieferdiensten versandt werden kénnen. Die fiir die Bewerbung notwen- " A FS
digen Unterlagen sind dem Verlag rechtzeitig zuzusenden: Hochauflésende Grafiken und Packshots, sowie Produktinforma- *J 3 ";_"“\_‘f.:‘
tionen und etwaig bendtigte Pflichtangaben fir Laien per Email an redaktion@ptv.co.at; Produkte und gewiinschtes Vel f’ﬁ ;;;‘*:
Infomaterial postalisch. Die Anlieferung muss in jedem Fall mit dem Verlag koordiniert werden. Aus Datenschutzgriinden wer. SOC]éI M ‘a,.’,i . oy
den keine personlichen Daten der Teilnehmer weitergegeben. Es kann keine Garantie fiir Teilnahmezahlen abgegeben werden. s €dia RepOrt | 4

Eine geringere Teilnehmerzahl berechtigt nicht zur Stornierung bzw. Vergiinstigung

9ram Getan ha;

PKA-PNdukt-SamPling

Beispiel: Bewerbung des PKA-Produkt-Samplings zum Produkt ,Dr. BGhm Immun Elixier”

Jetzt mi

PKA-Produkt-Sampling PKA-Produkt

#pkaclub | PKAs | Digital

* eingeschrénkt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 24
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PKA-Produkt-Test mini

Interaktive Multiplattform-Kampagne zur Wissensvermittlung &

zum Kennenlernen lhres Produkts

So funktioniert der
PKA-Produkt-Test mini

Im Fokus steht die gezielte Vermittlung von Fachwissen Uber
Inhaltsstoffe Ihres Produkts, das Abfragen dieser in Form eines
Mini-Quiz und die Méglichkeit fir PKAs, Ihr Produkt kennen-
lernen und selbst verwenden zu kénnen. Das gewonnene
Fachwissen und die persénliche Erfahrung mit dem Produkt
sind die ideale Voraussetzung fir eine kompetente und praxis-
orientierte Beratung an der Tara.

Konkret wird in einem 1/1 Advertorial fachliches (nicht
werbliches) Wissen Uber einen oder mehrere Inhaltsstoffe

lhres Produkts vermittelt und dieses gleichzeitig in Szene gesetzt.

Im #pkaclub werden die Kernaussagen des Advertorials in
Stories platziert, abgefragt und letzten Endes mit lhrem Produkt
in Verbindung gebracht. Nach Durchlaufen der Wissenstber-
prifung erhalten 15 PKAs die Moglichkeit, das Produkt zu
testen (10 Uber den #pkaclub, 5 Gber das pkajournal).

Lehnen Sie sich zurlick und genieBen Sie den Werbeeffekt —
wir erledigen die gesamte Abwicklung fir Sie — auf Wunsch
auch die textliche Gestaltung des Advertorials!

PKA-Produkt-Test mini €5.700,-"
e Print-Kampagne im pkajournal
- 1/1 Advertorial zur fachlichen (nicht werblichen) Wissensvermittlung
zu Inhaltsstoffen Ihres Produkts
- Inszenierung lhres Produkts inkl. Produktinformationen
- Mini-Quiz zum Abfragen des vermittelten Inhalts inkl. Mdglichkeit,
das Produkt zu testen (5 Stick fur pkajournal-Leser)

¢ Social Media-Kampagne im #pkaclub
- Replikation der (bis zu) drei Kernaussagen des Advertorials zur
Wissensvermittlung in den Stories
- Mini-Quiz zum Abfragen des vermittelten Inhalts inkl. M&glichkeit,
das Produkt zu testen (10 Stick fir im #pkaclub registrierte PKA

PKA
olud
Produkt-Test

Text-Service €400,-™

Wir unterstltzen Sie bei der
Text-Erstellung fur Ihr Advertorial.

Teilnahmebedingungen: PKA-Produkt-Tests mini sind ausschlieBlich fir Produkte moglich, die frei an PKAs abgegeben werden dirfen (d.h. keine Arzneimittel 0.3.), keiner gesonderten Lieferbedin-
gungen bediirfen (z.B. bestimmte Temperatur) und somit normal mit der Osterreichischen Post oder anderen Lieferdiensten versandt werden kdnnen. Enthalten im Angebot ist die Abwicklung der
genannten WerbemaBnahmen inkl. Porto & Verpackung. Sollte das beworbene Produkt zu groB fir die PKA-Produkt-Testboxen sein, kann es zu héheren Kosten fir Verpackung und Porto kommen,
die gesondert verrechnet werden missen. Die Kosten fir alle darliberhinausgehenden Leistungen sind nach Absprache mit dem Pharma-Time Verlag und nach Verfligbarkeit gesondert zu tragen
(z.B. zusatzliche Aussendungen etc.). Die Adressdaten der Teilnehmer bleiben aus Datenschutzgriinden in jedem Fall im Besitz des Pharma-Time Verlags und werden nicht an das werbende Unter-
nehmen weitergegeben. Sollten die Teilnehmer ihre Adressdaten freiwillig an das werbende Unternehmen weitergeben, liegt dies nicht in der Verantwortung des Pharma-Time Verlags. Das Angebot

richtet sich nach Verfugbarkeit.

* eingeschréankt rabattierbar | ** nicht rabattierbar (ausg. Agenturrabatt) 25

PKAs | Multiplattform-Kampagne
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PKA-Produkt-Test m
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#tagderpkas
#pkaundstolzdrauf
#wertschatzung
#awareness

Zeigen Sie PKAs 2024
ehrliche Wertschatzung!

2023 haben wir erstmals auch Unternehmen der
pharmazeutischen Industrie eingeladen, am offiziellen
Tag der PKAs ein Zeichen der Wertschatzung fir den
PKA-Beruf und vor allem die vielen PKAs zu setzen, die
taglich GroBartiges in Apotheken leisten. Auch heuer

wollen wir dieselbe Einladung an Sie aussprechen.

Werden Sie Teil des
Tags der PKAs 2024!

Informationen unter: office@ptv.co.at
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Rabatte

Agenturrabatt
(fur Werbemittler)

Crossrabatt
(pharmatime & pkajournal)

Kern:

Kern:

Rabatte & Technische Daten | Pharmazeutinnen, Pharmazeuten & PKAs | Print

Druckverfahren Umschlag:
Kern:

Farben Umschlag:
Kern:

Rasterweite Umschlag:
Kern:

Gesamtfarbauftrag ~ Umschlag:

Papier Umschlag:

Agenturrabatt

Gute Zusammenarbeit mit Agenturen

Eine respektvolle und professionelle Beziehung zu den Partnern der &sterreichischen

und internationalen Werbeagenturen ist dem Pharma-Time Verlag seit jeher wichtig.
Kurze Entscheidungswege, schnelle Kommunikation und Zusammenarbeit auf Augenhohe
stehen hier im Mittelpunkt. Eingetragene Werbemittler erhalten die branchentblichen
15% Agenturrabatt. Als Beleg ist ein gliltiger Agenturschein vorzuweisen.

Crossrabatt

Synergieeffekt zwischen pharmatime & pkajournal

pharmatime und das pkajournal erscheinen 10x j&hrlich im Abstand von einer
Woche. Daraus ergeben sich Synergieeffekte fir Werbekampagnen, mit
denen sowohl Pharmazeuten als auch PKAs angesprochen werden sollen.

Buchen Sie eine Anzeige in derselben Gréfe zeitgleich in beiden Medien
und profitieren Sie von zusatzlichen 10% Crossrabatt auf die beiden Einschal-
tungen. Dieser wird einem etwaig vereinbarten Kundenrabatt bis hin zu einem

gewissen Hochstrabatt hinzugerechnet.

Technische Daten

Bogenoffset Beigestellte Proofs
Bogenoffset
4-farbig Skala Datenformat

4-farbig Skala

70er Raster
70er Raster Satzspiegel

max. 330% Farbanteil Mediumsformat

max. 330% Farbanteil .
Uberfiiller

Bilderdruck 200g matt,
dispolackiert matt
Bilderdruck 115g matt
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Umschlag: Coated FOGRA39
Kern: Coated FOGRA39

PDF-X3
keine Transparenzen
keine Sonderfarben

186 x 255 mm
210 x 297 mm (A4)

+5 mm flr abfallende Einschaltungen



Erscheinungskalender 2024

Erscheinung | Druckunterlagen | Redaktion

Janner

Februar

April

Mai

Juni

Juli

August

September

Oktober

Ausgabe @@[‘ﬁ"’mﬂ’g ET: 6. Februar 2024 Druckunterlagen: 19.01.2024 | Redaktion: 08.01.2024
1-2/2024 @ ET. 13. Februar 2024 Druckunterlagen: 26.01.2024 | Redaktion: 15.01.2024
Ausgabe @E}%’g ET: 5. Marz 2024 Druckunterlagen: 16.02.2024 | Redaktion: 05.02.2024
3/2024 @ ET  12. Marz 2024 Druckunterlagen: 23.02.2024 | Redaktion: 12.02.2024
Ausgabe @E:‘ﬁam"{g ET: 2. April 2024 Druckunterlagen: 15.03.2024 | Redaktion: 04.03.2024
4/2024 @ ET: 17. April 2024 Druckunterlagen: 29.03.2024 | Redaktion: 11.03.2024
Ausgabe qﬁ%{g ET: 7. Mai 2024 Druckunterlagen: 19.04.2024 | Redaktion: 02.04.2024
5/2024 @ ET: 15. Mai 2024 Druckunterlagen: 26.04.2024 | Redaktion: 15.04.2024
Ausgabe @@[‘ﬁ"’mﬂ’g ET: 5. Juni 2024 Druckunterlagen: 17.05.2024 | Redaktion: 06.05.2024
6/2024 @ ET:  13. Juni 2024 Druckunterlagen: 24.05.2024 | Redaktion: 13.05.2024
Ausgabe @@[‘ﬁ"’mﬂ’g ET:  20. August 2024 Druckunterlagen: 02.08.2024 | Redaktion: 22.07.2024
7-8/2024 @ ET: 28. August 2024 Druckunterlagen: 09.08.2024 | Redaktion: 29.07.2024
Ausgabe @gﬁ%’g ET: 17. September 2024 Druckunterlagen: 30.08.2024 | Redaktion: 19.08.2024
9/2024 @ ET: 24.September 2024 Druckunterlagen: 06.09.2024 | Redaktion: 26.08.2024
Ausgabe @E['ﬁ%’g ET: 15. Oktober 2024 Druckunterlagen: 27.09.2024 | Redaktion: 16.09.2024
10/2024 @ ET: 22. Oktober 2024 Druckunterlagen: 04.10.2024 | Redaktion: 23.09.2024
Ausgabe @@t'ﬁam"g ET: 14. November 2024  Druckunterlagen: 25.10.2024 | Redaktion: 14.10.2024
11/2024 W ET: 21. November 2024  Druckunterlagen: 31.10.2024 | Redaktion: 21.10.2024
Ausgabe @E}%g ET: 10. Dezember 2024  Druckunterlagen: 22.11.2024 | Redaktion: 11.11.2024
12/2024 ET: 17. Dezember 2024  Druckunterlagen: 29.11.2024 | Redaktion: 18.11.2024
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Anzeigenbedingungen, AGB & Datenschutz | Pharma-Time Verlag

AGB fiir Anzeigen

Es gelten die Bestimmungen im Originalwortlaut und -umfang: www.ptv.co.at/agb

Buchung & Annahme von Anzeigenauftrégen: erfolgt ausschlieBlich auf Basis der aktuellen AGB des Pharma-Time
Verlags (www.ptv.co.at/agb) gemaB den veranschlagten Preisen der jeweils aktuell geltenden Mediadaten
(www.ptv.co.at/werbung) und ausschlieBlich nach gliltiger Auftragsbestétigung. Erfillungsort und Gerichtsstand ist Wien.

Alle Preise sind in Euro exklusive 5% Werbesteuer und 20% Mehrwertsteuer.
Preisanderungen und Druckfehler vorbehalten.

Tarife & Rabatte: laut geltenden Mediadaten (www.ptv.co.at/werbung)

Gestaltungskosten von 350,- Euro (zzgl. Steuern) pro Seite werden gesondert verrechnet. Fur inhaltliche Aufbereitungen
durch den Pharma-Time Verlag fallen pro Seite 400,- Euro (zzgl. Steuern) fir externe Autoren an. Eine gesonderte
Vereinbarung ist dafir erforderlich.

Der Verlag behalt sich das Recht auf Annahme oder Ablehnung von Inseraten und Werbetexten ohne Angabe von
Grlnden vor.

Druckunterlagenanlieferung: bis zum jeweiligen Druckunterlagenschluss im vereinbarten Format; geschieht dies
nicht rechtzeitig bzw. kann eine nachtragliche Platzierung der Anzeige vor Drucklegung nicht mehr geschehen, sind
Anzeigenkunden dazu verpflichtet, den gebuchten Tarif in voller Hohe zu bezahlen.

Auf Anfrage haben Anzeigenkunden das Recht auf einen Korrekturabzug. Wird kein Abzug angefordert bzw. erfolgt
binnen 24 Stunden (ausgenommen Wochenende und gesetzliche Feiertage) keine Reaktion, gilt die Anzeige als freigegeben.
Spétere Ersatzanspriiche kdnnen nicht geltend gemacht werden.

Nach Erscheinung erhalten Inserenten eine Rechnung Uber die vereinbarten Leistungen und bei Anzeigen ab 1/4 Seite
zwei Belegexemplare. Werbeagenturen erhalten drei Belegexemplare, verpflichten sich jedoch zur Weitergabe an
ihre Kunden. Weitere Exemplare kénnen beim Verlag gegen Verrechnung bestellt werden.

Zahlungsziel: 5 Tage, ohne Abzug

Storno: Gebuchte Werbeformen aller Art kdnnen bis 30 Kalendertage vor Erscheinungstermin der betroffenen Ausgabe
kostenfrei storniert werden. Bis Druckunterlagenschluss werden 50% der Auftragssumme verrechnet. Bei spater einlangenden
bzw. nicht den Formerfordernissen entsprechenden Stornierungen wird die volle Auftragssumme in Rechnung gestellt.
Stornierungen kénnen Einfluss auf gewahrte Rabattierungen haben, wenn das definierte Gesamtvolumen nicht mehr
gegeben ist, auf Basis dessen der Rabatt gewahrt wurde. Mogliche Konsequenzen sind die nachtragliche Reduktion

von Rabatten bzw. entsprechende finanzielle Nachforderungen.

PKA-Produkt-Tests, PKA-Produkt-Samplings und die Beilage von Produkten sind gemé&f den anwendbaren gesetzlichen
Vorschriften, insbesondere dem Arzneimittelgesetz (,AMG"), ausschlieBlich fir Produkte zuléssig, die frei abgegeben werden
durfen (sohin keine Arzneimittel iSd §§ 1 AMG), keiner gesonderten Lieferbedingungen bedrfen (z.B. best. Temperatur) und ge-
wohnlich per Post oder anderen Lieferdiensten versandt werden kénnen. Die Verantwortung flr Zulassigkeit und Distributionsfa-
higkeit von Tests, Beilagen und Proben tragt der Kunde, der den Verlag diesbezliglich umfénglich schad- und klaglos hélt.

Nutzungsbedingungen PKA-Testsiegel: Eine Verédnderung der Siegel jedweder Art ist verboten. Das werbende Unterneh-
men verpflichtet sich dazu, dem Verlag jede Verwendung des Siegels zu melden. Dafir ausreichend ist die Ubermittlung ei-
nes digitalen Belegs (Screenshot, PDF etc.) inkl. Ort und Datum der Veréffentlichung an office@ptv.co.at. Das PKA-Testsiegel
darf ausschlieBlich von dem Unternehmen genutzt werden, das den entsprechenden PKA-Produkt-Test kostenpflichtig ge-
bucht hat. Die Verwendung ist auBerdem ausschlieBlich fir das getestete Produkt vorgesehen, solange dieses seit dem Test
ganzlich unverandert ist, was Aussehen und Zusammensetzung betrifft. Das Testsiegel steht im geistigen Eigentum des Phar-
ma-Time Verlags, der dem werbenden Unternehmen nur oben genannten Bedingungen die Verwendung erlaubt. Die
Erlaubnis kann bei Zuwiderhandeln jederzeit entzogen werden. Sollte das werbende Unternehmen im Falle der Verletzung
der Nutzungsbedingungen die Verwendung nicht mit sofortiger Wirkung einstellen, droht eine angemessene Geldstrafe.

AGB fiir Abos & Datenschutzerklarung

¢ Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGB) fiir Abos: www.ptv.co.at/agb
¢ Datenschutzerklarung: www.ptv.co.at/datenschutz
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Pharma-Time Verlags GmbH

Pezzlgasse 18-20/20, 1170 Wien

Tel:
Fax:

Email:

Internet:

Anzeigen:

01/944 3030
01/944 3030-40

office@ptv.co.at (generelle Anfragen)
presse@ptv.co.at (Pressemeldungen)
redaktion@ptv.co.at
buchhaltung@ptv.co.at

www.ptv.co.at
www.pharmatime.at
www.pkajournal.at
www.pkaclub.at
www.pkalounge.at

CJW media & consult
01/944 3030 30
office@cjw.co.at

lhre Ansprechpersonen

Melanie Tschiedel
office@ptv.co.at

Marketing & Produktion

Laura Jauk
office@ptv.co.at

Kundenservice

Firmenbuch: FN 63147p
UID: ATU 14936809

Kontodaten:

Pharma-Time Verlags GmbH

IBAN: AT34 1813 0000 0007 3380

BIC: BWFBATW1XXX

Osterreichische Arzte- und Apothekerbank

Mag. Christoph Jakesz
c.jakesz@ptv.co.at

g Chefredakteur & Geschaftsfihrer

Impressum:
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